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| ntrod u Ct IOn d e Pour tous nos employés, clients et partenaires, ainsi que nos millions d'auditeurs et de 


téléspectateurs à travers le pays, la marque Astral représente l'innovation, la créativité 
| an G reen be re et le dynamisme des propriétés médiatiques les plus attrayantes au Canada. 


Notre solide réputation, bâtie au cours des cinquante dernières années, est aujourd'hui 
assurée par le talent et Le dévouement de nos 2800 employés. Ces forces et les valeurs 
que nous partageons, soit la passion, la performance, la collaboration, l'intégrité et 
l'imagination, font partie intégrante de la nouvelle image de marque d'Astral. 


Je vous encourage à porter une attention particulière à notre guide sur l'identité de 
marque et à l'appliquer rigoureusement à toutes vos communications. Nous avons pris 
soin de nous assurer que ce guide puisse coexister harmonieusement avec toutes les 
marques et s'intégrer facilement à chacune de nos plateformes, tout en considérant 
notre croissance future. 


Salutations, 


A4 


lan Greenberg 
Président et chef de la direction 
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LES NORMES DE LA MARQUE ASTRAL : DE QUOI S'AGIT-IL ET COMMENT LES UTILISE-T-ON ? 


Les normes de la 
marque Astral : 
De quoi s'agit-il ? 


Elles énoncent les stratégies et les objectifs de la marque. 
Elles reconnaissent que chaque type de communication que nous créons définit la marque. 
Elles rassemblent des exécutions variées en une seule ressource. 


Elles fournissent des outils et parfois des règles afin que nous représentions tous la 
marque correctement. 


Elles expliquent le système de stratégie de marque. 
Elles permettent une application uniforme. 


Elles sont une partie essentielle de la propriété de la marque et du processus de gestion. 





1.2 


LES NORMES DE LA MARQUE ASTRAL : DE QUOI S'AGIT-IL ET COMMENT LES UTILISE-T-ON ? 


Les normes de la 
marque Astral : 
Comment les utilise-t-on ? 


Qui doit utiliser ces normes ? 
Tout employé d'Astral qui prépare des communications sur notre entreprise et sur les 
produits et services que nous offrons. 


Comment puis-je trouver Les règles qui s'appliquent à ma situation ? 

Pour commencer, consultez la section 2 qui décrivent le contexte de notre identité 
de marque et les points essentiels qui doivent être appliqués lors de l’utilisation de la 
marque dans toute communication. Il s'agit de règles de base pour l'utilisation de la 
marque que tous devraient connaître. 


Que vous occupiez des fonctions dans une unité d’affaires, dans une propriété ou une 
copropriété d'Astral ou au sein de l'équipe corporative, ces normes sont bâties pour 
prévoir les cas les plus communs d'utilisation de la marque Astral. Elles sont divisées 
en sections, qui sont déterminées en fonction de critères bien précis, à savoir quel est 
l'utilisateur (vous) s'adressant à quel public à propos de quel produit d'Astral. 


Pour tout conseil ou toute précision sur quelque point que ce soit, veuillez 
communiquer avec : 


Véronique Desroches 

Conseillère principale, gestion de la marque et marketing corporatif 
514 939-5001, poste 3031 

vdesroches@astral.com 





1.3 Le processus d'approbation 


Le plus tôt vous nous envoyez votre 
matériel, le mieux ce sera. Même si la 
nouvelle image de marque a été lancée 


il y a plusieurs mois déjà et que vous 

la connaissez mieux, rappelez-vous 
que nous devons approuver le matériel 
que vous produise. 





conso eeeeesseeceeseeseeneeesseeceseeeeseeeesseeeeeeeeeeseeseeeessseceeessesececeesseccse 


RAPPEL = 

IMPORTANT Ne pas soumettre vos pièces 
de communications le jour 
même de la remise de celles-ci! 


eeccosoocooosococococosococooocosoooocosocococooosooocoooooocococococococooosooocoooooococooocococooooooo 


LES NORMES DE LA MARQUE ASTRAL : DE QUOI S'AGIT-IL ET COMMENT LES UTILISE-T-ON ? 


Grâce à notre image de marque, nous poursuivons nos efforts afin de mieux travailler comme 

« une seule entreprise » et de développer une approche plus intégrée du marketing de la marque 
Astral auprès de nos clients et de nos consommateurs. L'idée est simplement de partager, car ceci 
nous permettra de coordonner nos initiatives et de maximiser notre présence globale dans le marché. 


Dans l'optique d'atteindre cet objectif, il est essentiel de continuer à nous faire parvenir tous les 
documents de communications destinés aux annonceurs et aux consommateurs afin qu'ils 
soient approuvés par le service du marketing corporatif avant leur diffusion. Le plus tôt vous 
nous envoyez votre matériel, le mieux ce sera. Même si la nouvelle image de marque a été lancée 

il y a quelques mois déjà et que vous la connaissez mieux, rappelez-vous que nous devons approuver 
le matériel que vous produisez. 


Veuillez soumettre vos pièces de communication lors du développement des maquettes graphiques. 


En nous envoyant vos maquettes, veuillez vous assurer de transmettre les informations suivantes : 
e La date de remise du matériel 
e La date de parution 
* Le nom de la propriété média où sera diffusée la communication 


Veuillez soumettre à nouveau la version finale de vos pièces de communication 


Le service du marketing corporatif vous reviendra avec ses commentaires dans un délai de 24 heures 
après sa réception, et ce, aux deux stades d'approbation prévus. 


Personne-ressource : Véronique Desroches 
Conseillère principale, gestion de la marque et marketing corporatif 
514 939-5001, poste. 3031 
vdesroches@astral.com 


Nous serons en mesure de vous aider si vous avez des questions lorsque vous travaillerez avec ces normes. 
Si vous créez des communications destinées aux annonceurs ou aux consommateurs dont il n'est pas 
question dans les présentes normes, veuillez communiquer avec nous. Nous vous aiderons à trouver la 
meilleure solution pour les deux marques quant à l'intégration de la marque Astral pour votre situation. 
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2 FAITES CONNAISSANCE AVEC LA MARQUE ASTRAL 


2.1 


l'essence de la marque 


La rigueur et la discipline d Astral 
donnent vie à une culture humaine 
et unique de passion et d imagination 
qui nous permet d offrir du contenu 
intelligent et créatif autant à nos 
annonceurs qu à nos consommateurs. 





l.l 


FAITES CONNAISSANCE AVEC LA MARQUE ASTRAL 


Nos valeurs fondamentales 


Astral rassemble des gens passionnés 
qui cherchent à performer en équipe 
avec intégrité et imagination. 


Nos valeurs expriment qui nous sommes et ce en quoi nous croyons. 


Passion 

Chez Astral, le travail bien fait nous passionne. Et c'est la passion, le dévouement 
et l'engagement qui donnent à notre entreprise l'avantage concurrentiel qui nous 
mènera vers le succès. 


Performance 

Nous prenons les grands moyens pour nous assurer d'offrir la meilleure qualité à nos 
annonceurs et à nos consommateurs, ainsi qu'un rendement solide à nos investisseurs. 
Cette poursuite de la performance fait partie intégrante de qui nous sommes; nous 
sommes prêts à mettre notre réputation en jeu. Nos connaissances et notre créativité 
sont les moteurs nous permettant d'atteindre nos résultats. Chez Astral, il n’y a pas de 
place pour un travail médiocre. 


Collaboration 

Chaque employé œuvre à assurer le succès de l'entreprise. Chaque client d'Astral est 
un client pour nous tous. Chaque employé d'Astral est un partenaire pour nous tous. 
C'est ce type d'esprit d'équipe qui nous permet d'aller de l'avant. Notre performance 
et notre succès reposent autant sur une action concertée que sur le talent et les 
efforts de chaque personne ou unité d'affaires. 


Intégrité 

l'intégrité exige la transparence, la discipline, le respect et des normes éthiques 
supérieures en tout temps et à tous les niveaux, que ce soit dans notre travail avec 
des annonceurs, des consommateurs, des partenaires ou des collègues. Chez Astral, 
quand nous donnons notre parole, nous signons avec notre honneur. 


Imagination 

L'imagination est au cœur même de notre entreprise. Grâce à notre créativité, nous 
proposons aux annonceurs et aux consommateurs le divertissement le plus attrayant 
sur le marché. Nous pensons, nous créons, nous livrons. 
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2.3 


FAITES CONNAISSANCE AVEC LA MARQUE ASTRAL 


Les objectifs de notre 
image de marque 


Les objectifs de notre marque sont de mieux refléter qui nous sommes 


Nous misons sur l'importance de la force et la rigueur qui ont toujours été les 
moteurs de notre performance. 


Nous sommes une entreprise évolutive grâce à l'impressionnante gamme de médias 
et de solutions de communication que nous offrons aux consommateurs et aux 
annonceurs canadiens. La passion et l'humanité avec lesquelles nous exerçons nos 
activités nous démarquent. Nous sommes dynamiques et nous débordons de 
connaissances et d'imagination. 


Nous sommes une entreprise créative, collaborative et axée sur les solutions; une 
entreprise qui est à la fois disciplinée, enjouée et passionnée. 


Notre identité de marque revêt ces nouvelles et excitantes caractéristiques de notre 
culture unique tout en respectant la force de nos compétences fondamentales. 


Consolider 

e Accroître l'importance de la marque Astral. 

e Se forger une identité viable en tous lieux. 

e Faire connaître la marque Astral et ce qu’elle apporte. 

e Identifier clairement Astral comme étant la source de laquelle provient le contenu 
que les consommateurs apprécient tant. 


Unifier 
e Présenter clairement Astral comme une entreprise ayant une seule vision qui 
s'épanouit dans ses domaines d'expertise. 


Simplifier 

e Faire la distinction entre stratégie de marque et «information ». 
e Simplifier et épurer afin qu'Astral se démarque. 

e Saisir l'occasion de diminuer les coûts en réduisant la complexité. 


11 





FAITES CONNAISSANCE AVEC LA MARQUE ASTRAL 





2.4 


5 astral 


Le logo 


Notre logo est un symbole qui exprime l'esprit de notre marque. Il s'agit 
d'une abstraction, mais non d'une représentation littérale. Un logo doit 
être mémorable. Une forme unique et une palette de couleurs que l'on 
peut s'approprier sont essentielles. 


Astral est une entreprise dynamique qui fourmille de personnes ayant des 
idées innovatrices. Ce logo illustre comment notre humanité et notre 
énergie collectives sont exploitées dans une entreprise disciplinée. Il exprime 
la chaleur humaine et le mouvement, tout en prenant forme dans une 
structure définie. 


Notre logo est l'expression dynamique de qui nous sommes. 


12 





2.5 


FAITES CONNAISSANCE AVEC LA MARQUE ASTRAL 


L'architecture de 

la marque Astral : 
Relation avec les unités 
d'affaires et le mix 


Notre stratégie de marque présente Astral comme 
une entreprise ayant une seule vision. La simplicité 
et la clarté sont essentielles à la compréhension et 

à la reconnaissance d'Astral. 


Nous avons passé d'un ensemble de sous-marques à une seule 
identité de marque, qui exprime qu'Astral est le chef de file 
incontesté des médias canadiens. Pour Astral, le tout est 
plus grand que la somme de ses parties. 


Notre image de marque ne considère pas la stratégie de 
marque et l'information de la même façon. Règle générale, 
dans la plupart des types de communications, seul le nom 
de l'entreprise est affiché sous la forme d'un logo; le logo 
de la marque Astral. 


L'ENTREPRISE 





LES UNITÉS D'AFFAIRES ET LE MIX 


i astral 


o o o o 
@'astal  @ astral — (@} astral astral (@} astral 
o @ 
@' astral  (@} astral astral 
LES SERVICES, FONCTIONS ET ENTITÉS LÉGALES 
ASTRAL ASTRAL LES CHAÎNES ASTRAL 
RADIO SALES TELEVISION TÉLÉ ASTRAL INTEGRATED 
NETWORKS SOLUTIONS 


LES PROPRIÉTÉS 





1290 preva HATES 
© EN ERGY En But R1003 fm 


JÍ 





Q 
= © C @) 
ROCK VI 
1057 family: Ç: na” 

[| 
| -d 


Fi (TP SERIES+ 





etc. 


etc. 


Logo de la marque Astral 


Versions du logo avec 
le nom de l'unité 
d'affaires et le mix 
(réservées uniquement 
pour la communication 
interentreprises). 


Information de contenu, 
sans représentation 
de logos 


Les sous-marques, 
qu'il s'agisse de 
propriétés ou de 
copropriétés, ont 
leur propre logo 
et sont endossées 
par Astral. 
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2.5 


FAITES CONNAISSANCE AVEC LA MARQUE ASTRAL 


L'architecture de 

la marque Astral : 
Relation avec les unités 
d'affaires et le mix 


Le système de communication de l'image de marque que nous avons élaboré aborde 
précisément les circonstances uniques dans lesquelles nos unités d’affaires sont au cœur 
de la marque principale. Pour communiquer aux annonceurs, nous ajoutons Le nom de 
l'unité d'affaires afin de présenter sur-le-champ le domaine d'expertise duquel la 
communication provient. 


Utilisation du logo Astral avec Le nom de l'unité d'affaires 

Quand une des cinq unités d'affaires diffuse sa propre publicité en offrant une solution 
ou un service à une entreprise, le titre de l'unité d'affaires est intégré au logo de la 
marque Astral de la façon suivante : 


=) =) =) =) =) 
Graal  @jastal @ati  @}astral  (@} astral 


@ astral @ astral @ astral 


DIGITAL OUT OF HOME TELEVISION 


De plus amples renseignements permettant de décrire la fonction ou l'emplacement particulier 
d'une unité d'affaires au sein de la marque Astral sont présentés sous forme de contenu dans 
une communication. Consultez la section 5.2, Communications interentreprises des unités 
d'affaires, pour connaître les normes quant à l'utilisation de ces versions du logo Astral. 


À des fins de précision, seulement Les logos affichés sur cette page doivent être utilisés. Aucun 
autre logo ne peut être créé afin de représenter un service ou une fonction de l'organisation. 
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2.5 


FAITES CONNAISSANCE AVEC LA MARQUE ASTRAL 


l'architecture de 
la marque Astral : 
Relation avec 

les propriétés 


Notre stratégie de marque principale présente Astral comme étant la source des 
marques des propriétés que les consommateurs connaissent et aiment. 


En appliquant la marque Astral à l'ensemble des communications menées entre les propriétés 
et les consommateurs, nous profitons d'une occasion exceptionnelle de positionner Astral 
comme LA source de divertissement auprès des consommateurs. 


Pour les marques des propriétés, nous avons créé une courte signature d'appartenance 

(en anglais « part of the Astral family » et en français « membre de la famille ») 

visant à atteindre deux objectifs dans l'explication de la relation avec la marque principale 
(pour connaître tous les détails sur l’utilisation de la signature d'appartenance, voir la 
section 61): 


membre de la famille 


O astral 













TODAY'S BEST MUSIC 


a AY $r 8) Z MP etc. À | 
101.5 e e E = o ast ra 


part of the Astral family 


Consultez les sections 6.1 et 6.2 pour connaître les 
normes et les applications destinées aux consommateurs. 


1. Nous voulons que les consommateurs sachent que nous avons une implication réelle et 
personnelle dans la livraison du contenu auquel ils ont accès. Le langage que nous utilisons 
transmet la chaleur et l'humanité avec lesquelles nous exerçons nos activités. 


2. Et, nous ne cherchons pas seulement à déclarer que nous sommes propriétaires des 
marques. Nous voulons que les gens sachent qu Astral offre davantage de produits que ceux 
qu'ils connaissent déjà, et que toute cette offre est là pour leur plaire. Cette façon de faire 
nous aide à faire connaître Astral comme étant LA source de tous types de divertissement 
que le consommateur peut rechercher. 
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2.5 


FAITES CONNAISSANCE AVEC LA MARQUE ASTRAL 


L'architecture de 


la marque Astral : 


Relation avec 
les copropriétés 


Pour les marques des copropriétés, nous avons créé une signature d'appartenance 
qui ajoute de l'humanité aux contrats légaux nous liant à nos partenaires. Nous 
communiquons la collaboration qui est au cœur même de notre façon de travailler. 
Nous utilisons un langage qui est accessible et personnel, sans être trop officiel. 


Quand les marques des copropriétés font de la publicité 

La marque de la propriété est dominante. 

L'objectif de ces communications est d'accroître la notoriété auprès 

des téléspectateurs et des auditeurs. 

La marque Astral agit à titre d'endosseur. 

Une courte signature d'appartenance explique la relation entre les deux marques : 
Les copropriétés s'identifient ainsi : « Copropriété ». 
En anglais, les copropriétés s'identifient ainsi : “Co-owners” 


Français 


Copropriété 





a astral | SHAW 


MEDIA 


Anglais 


Co-owners 





@: astral | SHAW 


MEDIA 


Consultez la section 6.2 pour connaître les normes et les spécifications quant 
à l'utilisation et à la création de cet amalgame de logos de copropriétés. 
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2.0 


FAITES CONNAISSANCE AVEC LA MARQUE ASTRAL 


Le logo sous tous ses angles : 
Spécifications de conception 
et composantes du logo 


Tous les logos d'Astral ont été créés dans un souci de convivialité. Chaque logo 
est conçu selon une unité de proportion unique (X). Dans tous les logos, X peut 
être déterminé par la hauteur du «a » minuscule présent dans le mot-symbole 
Astral. Cette mesure est la base de la structure de chaque logo et elle est utilisée 
pour déterminer l'espace libre à conserver autour du logo et son emplacement 
au moment de la mise en page. 


En plus des logos en version Pantone et quadrichromique, chaque logo Astral est 
disponible en version monochrome (noir et blanc). Ces versions monochromes 
doivent uniquement être utilisées lorsque nécessaire, par exemple pour 

la création d'affiches en une couleur, d'annonces dans les journaux aux couleurs 
limitées, ou de documents promotionnels présentés en une couleur à l'écran. 
Dans la mesure du possible, le logo en couleur doit toujours être utilisé. 


La dimension minimale absolue du logo Astral est de 17 mm de largeur. 


Cette version horizontale du logo est le principal logo de la marque Astral. 
Ainsi, elle doit être utilisée dans toutes les situations possibles. 


Dans des situations exceptionnelles, surtout quand il y a un manque d'espace, 
une version compacte qui accroît la visibilité du logo doit être privilégiée. Veuillez 
consulter la section 2.9 pour connaître les normes et les spécifications quant à 
l'utilisation de cette version compacte. 


Tous les logos d’Astral sont des œuvres d'art créés spécialement pour l'entreprise 
et ne doivent en aucun cas être modifiés. Le symbole « a » ne doit en aucun 
cas être séparé du mot-symbole « Astral » ni être utilisé seul. Tous les logos 
ont été conçus pour être utilisés de la façon présentée dans ce guide. 


Note : Lorsqu'on utilise une version monochrome du logo, la ligne du logo 
est transparente et prend la couleur du fond sur lequel il se trouve. 


Dimension minimale 


@ astral 


Doo 


17 mm (0,67") 


Logo renversé 


@ astral 


Logo Astral 


0,75 x 





Logo monochrome 


© astral 





Logo renversé sur fond de couleur 


@ astral 
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FAITES CONNAISSANCE AVEC LA MARQUE ASTRAL 


Signature d'appartenance 


Signature d'appartenance 


X 


Une version du logo Astral a été conçue spécifiquement pour les 
communications entre les marques des propriétés et les consommateurs. 


Signature 
d'appartenance 


Le logo Astral s'affiche toujours avec une signature expliquant la relation 
entre Astral et la marque de la propriété. Consultez les sections 

2.5, L'architecture de la marque Astral, et 61, Publicités des propriétés 
d'Astral destinées aux consommateurs, pour connaître les normes propres 
à l'utilisation du logo Astral avec les signatures d'appartenance. 


Français 





membre de la famille ETN 


astral 


Signature d'appartenance en anglais 


La signature française existe également dans une forme 
plurielle (membres de la famille Astral). Consultez la 
section 6.1 pour connaître tous les détails sur l'utilisation 
de la signature d'appartenance. 


Anglais 


@ astral 


part of the Astral family 





Signature 
d'appartenance 
en anglais 





0,75 x 
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2.8 


FAITES CONNAISSANCE AVEC LA MARQUE ASTRAL 


Autres logos : 
Signature d'appartenance 
des unités d'affaires 


Une série de versions du logo Astral ont été conçues pour intégrer les 
cinq titres des unités d’affaires. Consultez les sections 2.5, L'architecture 
de la marque Astral, et 5.2, Communications interentreprises des unités 
d’affaires, pour connaître les normes quant à l'utilisation de ces versions 
du logo Astral. 


Le nom de l'unité d’affaires est toujours centré et sous le mot-symbole 
et ne dépasse jamais la largeur de ce dernier. Ces logos seront gérés et 
distribués par les communications corporatives. 


@ astral @ astral o astral o astral o astral 


o astral o astral @ astral 


DIGITAL OUT OF HOME TELEVISION 


Puis-je concevoir un tel logo 
pour mon service ? 


Uniquement les logos que l'on retrouve sur cette 
page sont des versions approuvées du logo Astral 
pour les unités d’affaires. Aucune autre version 
ne peut être créée. 





Signature d'appartenance de l'unité d’affaires 


0,75 x 





Dimension minimale Logo monochrome 
y astral | 
o AFFICHAGE @\ ast ra 
| | AFFICHAGE 
17 mm (0,67") 
Logo renversé Logo renversé sur fond de couleur 
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2.9 


FAITES CONNAISSANCE AVEC LA MARQUE ASTRAL 


Autres logos : 
Version compacte du logo Astral 


Des versions spéciales du logo Astral sont conçues pour être utilisées dans 

des petits formats et ainsi assurer la lisibilité maximale du mot-symbole et 
la visibilité du symbole d’Astral. Dans les cas où le logo est affiché dans de 

petits espaces, il faut utiliser Le logo compacte. Des versions en couleur et 

monochromes de ce logo sont disponibles. 


Remarque : La version horizontale du logo est le principal logo 
de la marque Astral. Ainsi, elle doit être utilisée dans toutes les 
situations possibles. 


Quand dois-je envisager d'utiliser 
la version compacte du logo ? 


e Dans les bannières publicitaires en ligne 

e Dans les applications horizontales étroites 

e Dans le cadre d’un partenariat ou quand une 
série de logos est utilisée dans une situation 
de commandite 


Voir annexe 1 p. 91 (tableau) 


Lorsque la version compacte horizontale ne peut 
être utilisée, la version verticale est à considérer, 
sur approbation seulement. 


Il existe des versions compactes pour les logos des 
unités d’affaires. 


Pour tout conseil ou précision, communiquez avec 
Véronique Desroches, conseillère principale, 
gestion de la marque et marketing corporatif 

à l'adresse vdesroches@astral.com ou au 

514 939-5001, poste 3031. 





Dimension minimale 
@ astral 
Ooo 


17 mm (0,67") 


La version horizontale compacte du logo nécessite moins d'espace sur le plan 
vertical et est idéale pour les espaces étroits sur le plan horizontal. 


Logo monochrome 


© astral 


LUN 


0,75 x 


Logo renversé 


EGE] 


a ast tral. 





Logo renversé sur fond de couleur 


@ astral 


0,5 X 





La version verticale compacte du logo ne doit être utilisée que lorsqu'il 
y a peu d'espace sur le plan vertical, ce qui permet, dans ces cas, de grossir 
le mot-symbole Astral. 


Dimension minimale Logo renversé 


astral 





Logo renversé sur 
fond de couleur 


=X 





astral 
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2.10 


FAITES CONNAISSANCE AVEC LA MARQUE ASTRAL 


W Éviter les erreurs courantes 


aral Le logo Astral avec la mention 
« media » n'existe plus. 


media 


Le logo avec la signature 
« Pour divertir votre monde » 


Pour divertir n'existe plus. 
votre monde 





Vous souhaitez utiliser le symbole 
«a» d’une manière créative ? 
ATTENTION! 


Commencez par communiquer avec nous! Contactez 
Véronique Desroches, conseillère principale, gestion de 

la marque et marketing corporatif, qui évaluera votre 
idée et sa conformité aux présentes normes à l'adresse 
vdesroches@astral.com ou au 514 939-5001, poste 3031. 





Le symbole « a » ne doit en aucun cas être séparé du mot-symbole 


« astral » ni être utilisé seul. 








o dStral 








La couleur du logo ne doit 
pas se retrouver sur un 
arrière-plan en couleur. 


Toutes les version du logo 
Astral ne doivent en aucun 
cas être apposées verticale- 
ment (pointant vers le haut 
ou pointant vers le bas). 


| 


FAITES CONNAISSANCE AVEC LA MARQUE ASTRAL 





210 W Éviter les erreurs courantes 


Les seules signatures d'appartenance qui 

peuvent être affichées avec le logo sont ss 3 e 

« membre de la famille » ou « Copropriété ». | 

Il est interdit de supprimer ou de modifier 5 s = 
le trait blanc présent dans le symbole « a ». I z 


Le logo ne peut être refaçonné ou recoloré. 


Lors de l’utilisation du logo monochrome, les lignes 
du symbole « a » ne doivent pas être d'une couleur 
différente du fond utilisé. 





Vous souhaitez utiliser le symbole 
«a» d'une manière créative ? 
ATTENTION! 


Commencez par communiquer avec nous! Contactez 
Véronique Desroches, conseillère principale, gestion de 

la marque et marketing corporatif, qui évaluera votre 
idée et sa conformité aux présentes normes à l'adresse 
vdesroches@astral.com ou au 514 939-5001, poste 3031. 





LL 


FAITES CONNAISSANCE AVEC LA MARQUE ASTRAL 





210 W Éviter les erreurs courantes 


SE Y oO © 





Les icônes peuvent encore être employées, 
individuellement ou groupées, mais jamais 
accolées aux logos Astral. 


Vous souhaitez utiliser le symbole 
«a» d'une manière créative ? 
ATTENTION! 


Commencez par communiquer avec nous! Contactez 
Véronique Desroches, conseillère principale, gestion de 

la marque et marketing corporatif, qui évaluera votre 
idée et sa conformité aux présentes normes à l'adresse 
vdesroches@astral.com ou au 514 939-5001, poste 3031. 





RADIO | AFFICHAGE | NUMÉRIQUE 





Les références aux champs d'activités d'Astral peuvent encore 
être employées, mais jamais accolées aux logos Astral. 


LE 


FAITES CONNAISSANCE AVEC LA MARQUE ASTRAL 





211 Les couleurs de la marque 


La palette de couleurs de la marque Astral fait autant partie de notre 
identité que notre logo. Les couleurs ont été choisies afin qu'elles reflètent 
la riche diversité qui rend la marque Astral si spéciale. Ces couleurs seront 
utilisées dans tous les points de communication d’Astral afin d'améliorer 


l'intégration visuelle de toutes nos communications. 


Note : Les équivalences CMYK des couleurs ne correspondent pas 
aux conversions exactes des PMS. Veillez à utiliser Les équivalences 
CMYK listées ci-bas. 


CO M100 Y4 K41 C 29 MO Y100 KO CO M35 Y85 KO c68 M34 YO KO CO M100 Y68 KO CO MO Y15 K82 





R160 GO B95 R195 G205 B35 R255 G160 BO R75 G140 B200 R240 GO B50 R85 G85 B85 
PANTONE 228C PANTONE 390C PANTONE 144C PANTONE 2727C PANTONE 186C PANTONE BLACK 7C 
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FAITES CONNAISSANCE AVEC LA MARQUE ASTRAL 


Les couleurs de la marque 
— Utilisation exceptionnelle 


Dans certains cas particuliers, comme la signalisation ou les applications 
de prestige, le logo peut être imprimé en argent Pantone® 877, gravé sur 
aluminium, acier inoxydable ou verre. 

Pour les applications de prestige, vous pouvez également recourir 


à l'estampage à chaud argent et à l'embossage à chaud. 


PANTONE 877C 





O astral 


Pour tout conseil ou toute précision 
sur quelque point que ce soit, 
veuillez communiquer avec : 


Véronique Desroches 

Conseillère principale, gestion de 
la marque et marketing corporatif 
514 939-5001, poste 3031 
vdesroches@astral.com 





Embossage 





O astral 


© astral 
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2.12 


FAITES CONNAISSANCE AVEC LA MARQUE ASTRAL 


La typographie de la marque 


Pour les communications graphiques affichant la marque Astral 
Toutes les communications graphiques, qu'elles soient conçues à l'interne 
ou à l'externe, comme les publicités corporatives d’Astral, les brochures, 
les cartes professionnelles, les sites Internet, les dossiers de presse, les 
présentations PowerPoint, les vidéos, etc., doivent utiliser la police Bliss 2. 


Voici quatre exemples de la police Bliss 2. Les caractères sont disponibles 
dans une grande variété de styles et de graisses, ce qui offre une grande 
souplesse au moment de la conception. 


L'utilisation du mot astral dans tout type de texte devrait toujours 
se lire « Astral ». 


La police de caractère peut être achetée à l'adresse : 
wWww.typography.net/type/bliss# 


Si vous n'avez pas ou ne pouvez vous procurer cette police de 
caractère, vous pouvez utiliser La police Verdana (la police Verdana 
est disponible avec Microsoft). 


Pour vos communications de tous Les jours 
Pour vos communications de tous les jours, comme les courriels et Les 
mémos, la police Verdana est utilisée. 


La police Verdana est déjà installée sur les ordinateurs de types PC et Mac 


et a pour objectif d'assurer une bonne lisibilité tant sur papier qu'à l'écran. 


Vous n'avez qu'à sélectionner cette police à partir de votre logiciel 
habituel, comme Word. 


Dans le cas des présentations PowerPoint conçues par des employés, 
la police Verdana est à utiliser. 


L'utilisation du mot astral dans tout type de texte devrait toujours 
se lire « Astral ». 


TYPOGRAPHIE PRINCIPALE 


BLISS 2 ExtraLight 
ABCDEFGHIJKLMNOPORSTUVWXYZ 
abcdefghijkimnoparstuvwxyz 1234567890 


ABCDEFGHIJKIMNOPORSTUVWXYZ 
abcdefghijklmnoparstuvwxyz 1234567890 


BLISS 2 Roman 
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ 
abcdefghijkimnoparstuvwxyz 1234567890 


ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ 
abcdefghijklmnopgarstuvwxyz 1234567890 


BLISS 2 Bold 
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ 
abcdefghijklmnoparstuvwxyz 1234567890 


ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ 
abcdefghijklmnopgarstuvwxyz 1234567890 


BLISS 2 Heavy 
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ 
abcdefghijkimnoparstuvwxyz 1234567890 


ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ 
abcdefghijkimnopgarstuvwxyz 1234567890 


TYPOGRAPHIE SECONDAIRE 


VERDANA Regular 
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ 
abcdefghijkiImnoparstuvwxyz 1234567890 





Communications d’affaires d Astral 


31 Carte professionnelle 
3.2 Lettre avec en-tête 
Lettre avec en-tête - Deuxième page 
3.3 Mémo 
3.4 Page de transmission par télécopieur 
3.5 Enveloppes 
3.6 Information sur la production de papeterie 
3.7 Signature de courriel 
3.8 Message d'accueil téléphonique 
3.9 Présentations 
310 Affichage extérieur 
Affichage intérieur 
311 Sites Web corporatifs d'Astral 
(astral.com et AstralNet) 
Bulletin des employés 


L'ajout de la marque sur nos communications d’affaires par l’utilisation du logo 
Astral indique qu'elles proviennent toutes d’une seule et unique entreprise et 
que l’auteur fait partie de l'équipe d'Astral. 


En normalisant les communications d’affaires fréquemment utilisées, nous 
nous assurons que chacun d’entre nous véhicule la marque de façon uniforme 
dans les interactions quotidiennes avec les membres des médias, les visiteurs, 
les employés et toutes autres parties. 


Vous constaterez qu'Astral est toujours présentée comme la marque principale 
dans les composantes fixes et modélisées de ces communications normalisées. 


Les logos des marques des propriétés peuvent être inclus, au besoin, pour 
illustrer la qualité, la gamme de contenu et les solutions de communication 
exceptionnelles que nous offrons. Dans ces cas, nous accorderons, 
conformément aux normes de conception énoncées, une place moins 
importante aux logos des marques des propriétés. 


Vous serez également à même de constater que les titres des employés sont 
affichés dans la composante dite d'information des communications, et 
séparément du logo Astral. Les cinq versions du logo Astral intégrant les noms 
des unités d’affaires ne sont pas utilisées dans les communications d’affaires. 


21 








3. 


COMMUNICATIONS D'AFFAIRES D'ASTRAL 


Carte professionnelle 


Verso de la carte Carte professionnelle d'Astral 


Les cartes professionnelles sont un outil de communication d'affaires 6 mm (0,24) 
essentiel. Elles présentent officiellement qui nous sommes et ceque = POS À | ES A 

nous faisons, en plus de fournir des coordonnées détaillées. Les cartes | 
professionnelles ont pour objectif d'établir une distinction systématique 


entre la « marque » et l’« information ». 24 mm 


(0,94") 
: Espace accordé 
Marque : E | | au logo 
Astral est la marque principale que l'on retrouve sur toutes les cartes ia RSS ee nn 
. à x Ur i Espace accordé 
professionnelles. Uniquement le logo Astral doit être utilisé. à l'information 
JEAN SMITH 


Information : Titre 
Le volet information des cartes professionnelles doit comprendre 
les éléments suivants : 


Unité d'affaires/nom du service : 
123, rue Sansnom 
Ville (QC) A1B 2C3 52,9 mm 





Nom de l'employé Bliss 2 Bold, PMS 228, 8 points, Tél. 012 345-6789 | (2,08") 

en majuscules Téléc. 012 345-6789 
Titre Bliss 2 Light, 80 % de noir, 8 points nn 
Unité d’affaires ou nom du service Bliss 2 Bold, 80 % de noir, 8 points 
(le cas échéant) 
Adresse, rue Bliss 2 Light, 80 % de noir, 8 points 
Numéros de téléphone Bliss 2 Light, 80 % de noir, 8 points Eem OT ns 7 
et de télécopieur 
Adresse de courriel Bliss 2 Light, 80 % de noir, 8 points 6 mm : 38.8 mm (1,52") i 6mm 
Adresse URL Bliss 2 Bold, 80 % de noir, 8 points (0,24) (0,24) 


(L'adresse URL de l'unité d’affaires s'écrit 

astral.com/unitedaffaires, le cas échéant) 

Logos des propriétés Le côté le plus long des logos des 
propriétés ne doit pas excéder 10 mm 


DIMENSION TOTALE 50.8 mm x 88.9 mm (2" x 3,5") 


À ne pas retrouver sur les cartes professionnelles : 

Aucune autre information, comme des photos, des slogans ou des prix, ne doit être inscrite sur la 
carte professionnelle. Les autres versions du logo Astral incluant les titres des unités d'affaires 
(c.-à-d., Télévision, Radio, Affichage, Mix et Interactif) ne doivent jamais être utilisées. 


Vous trouverez à la page suivante quatre exemples de structure de l'information sur une carte professionnelle. 
e Un employé corporatif n'ayant aucune affiliation avec une propriété (carte bilingue). 
e Un employé ayant une affiliation avec 2, 3 et 6 marques de propriétés. 
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31 Carte professionnelle 


@: astral 


JEAN SMITH 
Titre en français 
Titre en anglais 


Unité d’affaires/nom du service 
123, rue Sansnom 

Ville (QC) A1B 2C3 

Tél./Tel 012 345-6789 
Téléc./Fax 012 345-6789 
jsmith@astral.com 

astral.com 


mP 


Carte bilingue d'un employé d'Astral 


Dans le cas où il n’y a qu'un seul logo de 
propriété, il doit être aligné à gauche, avec 
le logo Astral. 


COMMUNICATIONS D'AFFAIRES D'ASTRAL 


o astral 


JEAN SMITH 
Titre, Propriété 


Unité d’affaires/nom du service 
123, rue Sansnom 

Ville (QC) A1B 2C3 

Tél. 012 345-6789 

Téléc. 012 345-6789 
jsmith@astral.com 

astral.com 


Carte d’un employé d'une unité d'affaires ayant 
une affiliation avec 2 marques de propriété 


Le côté le plus long des logos des propriétés 
ne doit pas excéder 10 mm. 


Que dois-je faire si je représente 
plus de 6 marques de propriétés ? 


Communiquez avec Véronique Desroches, conseillère 


principale, gestion de la marque et marketing corporatif, 
à l'adresse vdesroches@astral.com ou au 514 939-5001, 
poste 3031 pour résoudre votre problème de 
carte professionnelle. 





o astral 


JEAN SMITH 
Titre, Propriété 


Unité d’affaires/nom du service 
123, rue Sansnom 

Ville (QC) A1B 2C3 

Tél 012 345-6789 

Téléc. 012 345-6789 
jsmith@astral.com 

astral.com 


B x 





Carte d’un employé d'une unité d'affaires ayant 
une affiliation avec 3 marques de propriété 


Le côté le plus long des logos des propriétés 
ne doit pas excéder 10 mm. 


o astral 


JEAN SMITH 
Titre 


Unité d’affaires/nom du service 
123, rue Sansnom 

Ville (QC) A1B 2C3 

Tél. 012 345-6789 

Téléc. 012 345-6789 
jsmith@astral.com 

astral.com 


vu © 
e © & 


Carte d'un employé d'une unité d'affaires ayant 
une affiliation avec plusieurs marques de propriété 


Jusqu'à six marques de propriétés peuvent être 
ajoutées dans l'espace réservé à cette fin sur la 


carte professionnelle. 


Le côté le plus long des logos des propriétés 
ne doit pas excéder 10 mm. 


Un maximum de trois logos par ligne est permis. 
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COMMUNICATIONS D'AFFAIRES D'ASTRAL 





Quand plusieurs logos des propriétés 
Un espace a été prévu pour doivent être affichés, il faut utiliser une 


| r ersonnaliser les coordonnées. échelle de nuances de gris. 
Le logo doit avoir 44 mm de largeur. i J 


3.2 Lettre avec en-tête 





propriétés, n'inscrivez rien dans la colonne de droite. 


44mm(173") | 19 mm 


3mm 13 mm (0,75") 
0,51") (0,51") 


127 mm (5") 


25 mm 
La lettre avec en-tête d'Astral est un document qui permet Per 
d'afficher la marque et qui peut être utilisé pour répondre à divers i a A aa 
| i ' sanal{vie: 
1 123, rue Sansnom 1 Y 1 
besoins. Une structure en grille monobloc aide à organiser Les À Mẹ ASTIFdl Se SES l | 
renseignements essentiels tout en conservant une flexibilité | D : 50 mm 
suffisante pour tous les types d'exigences relatives au contenu. f ge ds 
; AA” 
a D UE Le RS SE ÉD ER ER Ce Hd nr a 
Information ° Nom du destinataire Fi 
Le volet information de l'en-tête de la lettre doit comprendre A | Z 
les éléments suivants . ~ (Province) Code postal | | 
| LISTEN 
z ; : . : ILorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Pellentesque suscipit! ! ! 
Unité d'affaires Verdana Regular, 80 % de noir, 7 points poort ns MA erpii magna de vel. nie, angue menli, facilisis ! FEM 
ac lobortis sit amet, faucibus vitae orci. Mauris pulvinar, dolor nec ornare ! ! 
ou nom du service* Scelerisque, turpis tellus malesuada lectus, a elementum urna felis sed i i ! 
ante. Sed dapibus semper consectetur. Mauris ipsum magna, facilisis eget i i i 
(le cas échéant) La police Verdana fringilla et, pretium ac sapien. Mauris facilisis consectetur massa, id sagittis ! ! ! 
, ep nisl fermentum in. Nam ut elit non odio porta luctus. Mauris ultricies feugiat ! l j 
Titre Verdana Regular, 80 % de noir, 7 points  detaille 11 doit être Dale vitae dapibus mogha labort at; 
Adresse, rue Verdana Regular, 80 % de noir, 7 points “56e dans te a a E 
r rA A o e . corps de la lettre. vel sodales quis, vulputate sit amet purus. Duis sagittis diam ultricies ligula i i i 
Numéros de téléphone Verdana Regular, 80 0 de noir, T points Le texte doit être malesuada congue. Fusce convallis, sapien vel viverra vestibulum, nisl diam i 
PEF ö interdum leo, ut pellentesque ante nibh eget sem. Donec non libero odio. i i i 
et de télécopieur aligné à gauche. Pellentesque libero nibh, tincidunt sodales fermentum vel, accumsan sed  : l 
í E : nibh. Curabitur vel lorem vitae augue convallis pretium sit amet ullamcorper ! i | 
O 
Adresse de courriel Verdana Regular, 80 0 de noir, T points ante. Pellentesque habitant morbi tristique senectus et netus et malesuada i i i 179 mm 
fame turpis egestas. Null i vitae tell tas facilisis i l 1 1 1 n 
Adresse URL d'Astral Verdana Regular, 80 % de noir, 7 points A A a a a a O (7,06") 
A ' R non felis sit amet neque faucibus lobortis. Aliquam erat volutpat. Aenean i í i 
Logos des propriétés Les logos sont affichés dans une ER | Oo o 
(le cas échéant) échelle de gris (maximum 80 % de noir) Duis interdum ultrices orci at sodales. Nulla a nulla vel leo pharetra viverra. 
Cras adipiscing est ut sapien tincidunt at lacinia purus eleifend. Proin et felis ; i i 
z o ; A eget lestie vi . Nulla vit libero. C d i i i 
Numéro de page Verdana Regular, 80 % de noir, 7 points Aquam egei sapfenet ibirbhèretra fauceus at ai tele. cdi | d d 
(le cas échéant) lorem in mi gravida tempus vitae ut felis. Vivamus vestibulum pulvinar elit, | ! i 
Note légale* Verdana Regular, 80 % de noir, 4 points | | 
(le cas échéant) L + à 
©2010 Astral Media inc. — Tous droits réservés 
Re ee ER SE RTE SEEN SSSR Do 
Remarque : pour les en-têtes de lettres sans les logos des 7 98") 
1 
( 


* Veuillez communiquer avec le service légal de votre unité d’affaires afin de vous assurer DIMENSION TOTALE 216 mm x 279 mm (8,5"x11") 
des informations à inscrire ici. 
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COMMUNICATIONS D'AFFAIRES D'ASTRAL 





Le logo doit avoir 24 mm de largeur. 


3.2 Lettre avec en-tête — Deuxième page 






44 mm (1,73") 19 mm 
3mm 13 mm (0,75) 


0,51”) (0,51) 


127 mm (5”) 


25 mm 
La mise en page de la deuxième page d’une lettre avec en-tête est très LE 
similaire à celle de la page principale, à l'exception que le logo Astral est Ms SE a a a 
de format réduit et que les logos des propriétés et l'adresse ne sont pas À 1 o : 
répétés. Aucun logo de propriété ne doit être employé sur la deuxième | pod 50 mm 
a . . i i i 1,98” 
page d’une lettre avec en-tête ni sur les pages suivantes. | L Ver 
ne errant pnamemenae dd 
Information ` a o n roi med n vel: de neque, facilisis 
ac lobortis sit amet, faucibus vitae orci. Mauris pulvinar, dolor nec ornare 1 1 1 
Le volet information de la deuxième page d'une lettre avec en-tête doit 2 1. | 
ed dapibus semper consectetur. Mauris ipsum magna, facilisis eget fringilla et, i i | 
com prend re les éléments sulva nts : pretium ac sapien. Mauris facilisis consectetur massa, id sagittis nisl fermentum i ] i 
in. Nam ut elit non odio porta luctus. Mauris ultricies feugiat odio, vitae dapibus | l i 
magna lobortis at. i i i 
Numéro de page Verdana Regular, 80 % de noir, 7 points Cras in mauris turpis. Fusce elementum, nisl nec viverra molestie, eros lectus i i i 
eleifend dolor, ac tincidunt diam eros et nunc. Sed leo elit, dignissim vel sodales ! l i 
(le cas échéant) quis, vulputate sit amet purus. Duis sagittis diam ultricies ligula malesuada ! i i 
congue. Fusce convallis, sapien vel viverra vestibulum, nisl diam interdum leo, uti i i 
pellentesque ante nibh eget sem. Donec non libero odio. Pellentesque libero nibh,! i i 
tincidunt sodales fermentum vel, accumsan sed nibh. Curabitur vel lorem vitae ; i i 
Note : Ces normes s'appliquent pour toutes les pugue T nee rs DR AE ee nn morbi i i i 
tristique senectus et netus et malesuada fames ac turpis egestas. Nulla eu orci | i ! 
communications d'Astral qui requièrent une deuxième vitae re PE Aae a : dolor H sm ot e i i i 
imperdiet non mi. Donec non felis sit amet neque faucibus lobortis. Aliquam erat ! | i 
page, incluant les mémos (section 3.3) et les pages pA Aa Olesea O 
de transmission par télécopieur (section 3.4). Duis interdum ultrices orei al sodales. Nula a nulla vel leo pharetra ENS Cras | | 
adipiscing est ut sapien tincidunt at lacinia purus eleifend. Proin et felis eget urnaı 1 1 
UEa ia en B a e. S Aiguam . | F | 179 mm 
. sapien et nibh pharetra faucibus at at tellus. Sed interdum lorem in mi gravida ,; 1 I ñ 
La police Verdana tempus vitae ut felis. Vivamus vestibulum pulvinar elit, at pretium magna i i i (7,06 ) 
de taille 11 doit être pretium non. Suspendisse potenti. Proin ante nibh, luctus sed tempus id, viverra i i i 
eu nulla. Sed sed est vitae ante gravida fringilla a sit amet arcu. Etiam nec est ı 1 1 
utilisée dans le vitae purus dictum volutpat. Pellentesque sed dolor in dolor suscipit semper. i i i 
Sed non leo elit, sit amet commodo dolor. Ut ac ligula urna, vitae fringilla ante. ı - i 
corps de la lettre. Etiam quis mi non erat volutpat tempor. Ut tortor tortor, cursus quis eleifend ac, i i i 
Le texte doit être tincidunt dignissim nulla. i i i 
aligné à gauche. | | 
É | Position du 
| | | numéro de la 
: | page (le cas 
| : | échéant) 
—_ a ASE 
| 0 À 25 mm 
E (0,98") 
1 
( 


DIMENSION TOTALE 216 mm x 279 mm (8,5”x11”) 
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Quand plusieurs logos des propriétés doivent être 
affichés, il faut utiliser une échelle de nuances de gris. 


3.3 Mémo 





25 mm 
Un modèle pour la rédaction des mémos a été élaboré afin d'assurer O9) 
l'uniformité de l'utilisation de ce moyen de communication. dE LS ns 
Ville (QC) AIB 203 | 
| | | oo | ÉTÉ O -A 
Le modèle met bien en évidence le logo Astral avec les informations Pem | In : 50 mm 
essentielles dans l’espace prévu à cette fin. HOT Ti FE 
| ; AA 
inf dae SS Saa Date I 7 3J/MMPARAA TT E e Ua Dai 
ntormation : À : Nom du destinatai i i i 
. . , , 47 : Tire du destinataire (Pas) 
Le volet information du mémo doit comprendre les éléments suivants : Compagnie (Z | 
De: Nom de l'expéditeur J 1 i 
Objet : Sujet du mémo l i i 
CC : Nom de la copie conforme l 
Unité d'affaires Verdana Regular, 80 % de noir, 7 points | | CD 
iL i dolor sit t, tetur adipisci lit. Pellent ipit! ' i 
ou nom du service* agra aich u ullanicormer maona matie vele Tnteger augue nague, QUI LU ee 1 
lac lobortis sit amet, faucibus vitae orci. Mauris pulvinar, dolor nec ornare i SERIES} 
(le cas échéant) scelerisque, turpis tellus malesuada lectus, a elementum urna felis sed i l H 
. , ante. Sed dapibus semper consectetur. Mauris ipsum magna, facilisis eget i i i 
Titre Verdana Regular, 80 % de noir, 7 points fringilla et, pretium ac sapien. Mauris facilisis consectetur massa, id sagittis ! ! ! 
nisl fermentum in. Nam ut elit non odio porta luctus. Mauris ultricies feugiat ! í | 
Adresse, rue Verdana Regular, 80 % de noir, 7 points PO CSS | E 
Numéros de téléphone Verdana Regular, 80 % de noir, 7 points R E T a E EE 
PA 2 Vel sodales quis, vulputate sit amet . Duis sagittis diam ultricies ligula ! i ! 
et de télécopieur Foala asda one rie convalle, Sapien ael aera vesiada S 
Adresse URL d'Astral Verdana Re ular 80 4 de noir 7 oints interdum leo, ut pellentesque ante nibh eget sem. Donec non libero odio. l 
f 0 Pellent libero nibh, tincidunt sodales f t l, d o! i i 
h , g a ea Siah. cLrbltarvetiorem REE duge camali rt cie ardék ulaincorget | | 
En-tête du memo Verdana Regular, 80 % de noir, 14 points ante. Pellentesque habitant morbi tristique senectus et netus et malesuada : f i 179 mm 
ras . i , fames ac turpis egestas. Nulla eu orci vitae tellus egestas facilisis in vel i i ] (7 06") 
Logos des proprietes les logos sont affichés dans une échelle lectus. In dolor massa, rhoncus vel ultricies ut, imperdiet non mi. Donec ! ! : 
d , ( ; 80 7 d | ) non felis sit amet neque faucibus lobortis. Aliquam erat volutpat. Aenean i i i 
e gris (maximum o de noir | MESSE | l 
Remarque : pour les mémos sans les logos des propriétés, po 
n'inscrivez rien dans la colonne de droite. | 
La deuxième page d'un mémo doit respecter les mêmes | | | À 
normes que celles applicables à la deuxième page d'une | | ed 
lettre avec en-tête (section 3.2). La police Verdana | ER SR E À 
de taille 11 doit être 
utilisée dans le nt 
corps de la lettre | | SE) 
* Veuillez communiquer avec le service légal de votre unité P pos 
d'affaires afin de vous assurer des informations à inscrire ici. y NR mi 44mm(173") : 127 mm (5') | 19 mm 
aligne a gaucnñe. éd (0,75") 
(0,51) (0,51") 


DIMENSION TOTALE 216 mm x 279 mm (8,5”x11”) 





3.4 


COMMUNICATIONS D'AFFAIRES D'ASTRAL 


Page de transmission 
par télécopieur 


Ville (QC) AIB 203 
Un modèle pour les envois par télécopieur a été conçu afin d'assurer AE 

astral.com 
l'uniformité de l’utilisation de ce moyen de communication. i | 


Le modèle met bien en évidence le logo Astral avec les informations 
essentielles dans l'espace prévu à cette fin. 





Remarque : si aucun logo de propriétés ne s'applique à la page 





couverture de transmission de télécopie, vous devez simplement 
conserver la colonne de droite vide. 





N° de télécopieur : 





La deuxième page de transmission par télécopieur doit respecter Date : 
les mêmes normes que celles applicables à la deuxième page d'une 





lettre avec en-tête (section 3.2). ro de pages (incluant la couverture) : 


Notes : 




















mm mmmmmmmpmmmmmmmmmmmmmmmemmmmmmmmmmmmmmmmmmemmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmm— 


44mm(1,73")  : 140 mm (5,51") 


DIMENSION TOTALE 216 mm x 279 mm (8,5"x11”) 





SÉRIESH 


179 mm 
(7,06") 


mm pmmmmmmqmmmmmmmmmtmmmmmm— 


25 mm 
(0,98") 


34 mm 
(1,26") 
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3.5 


COMMUNICATIONS D'AFFAIRES D'ASTRAL 


Enveloppes 


Un modèle pour les enveloppes a été élaboré afin d'assurer 
l'uniformité de l'utilisation de ce moyen de communication. 


Le modèle met bien en évidence le logo Astral avec les 
informations essentielles dans l'espace prévu à cette fin. 


Information : 
Le volet information de l'enveloppe doit comprendre les 
éléments suivants : 


Adresse, rue Bliss 2 Light, 80 % de noir, 8 points 
Adresse URL d'Astral Bliss 2 Bold, 80 % de noir, 8 points 
Logos des propriétés 

(le cas échéant) 


Remarque : pour les enveloppes sans les logos des 
propriétés, n'inscrivez rien au dos de l'enveloppe. 


Que faire si j'ai besoin d'un type 
d'enveloppe différent, par exemple 
une enveloppe en papier manille ? 


Pour de plus amples renseignements sur les 
types d'enveloppes, consultez la section 3.6 
Information sur la production de papeterie. 





Enveloppe numéro 10. 
DIMENSION TOTALE 241,3 mm x 104,8 mm (9,5”x4,125") 


12 mm 
(0,48") 
18 mm 
(0,7) 

12 mm 
(0,48") 


A E 


l 

l 
| 
I I ! 

I 


Titre 

123, rue Sansnom 
Ville (Province) 
Code postal 

62.8 mm 
(2,47") 





12mm 12 mm 60 mm 60 mm 97,3 mm 
(0,48") (0,48") (2,36") (2,36") (3,83") 


Lorsque plusieurs logos de propriétés 


apparaissent, ils doivent être en couleur 
Back 


12 mm 
(0,7") 


e E, TE T S E 


12 mm 
(0,7") 


E E E e 


È 
canal Șvie 


80,8 mm 
(318") 





mm | 193,3 mm l aima 
(0,94") (eT) (0,94") 
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3.6 


COMMUNICATIONS D'AFFAIRES D'ASTRAL 


Information sur la production de papeterie 


Pour la production de papeterie, veuillez privilégier l'utilisation des papiers listés ci-bas, 
afin de vous assurer d'obtenir des résultats optimaux. 


Cartes professionnelles 
Cougar 100 lb couvert 


Lettre avec en-tête 
Cougar 70 lb texte 


Enveloppes 
Cougar #10 square back 


Enveloppes de formats variés 
Papier Kraft 
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Signature de courriel 


Les courriels sont sans doute le type de communications 
corporatives le plus fréquent. Et, bien qu'ils ne revêtent pas le 
même caractère officiel que les lettres écrites, les courriels se 
doivent d’être professionnels et d'afficher la marque Astral. 


Les employés qui souhaitent afficher un logo corporatif 
dans leur signature de courriel doivent utiliser Le logo 
principal d'Astral. 


La signature de courriel en texte brut est nécessaire 
lorsqu'aucun logo, image ou lien n’est ajouté. Seul le texte sera 
présent. Si Le logo, une image ou un lien doivent être ajoutés, 
la signature de courriel en texte enrichi est alors nécessaire. 
Voir exemples ci-joints. 


Il est obligatoire d'utiliser La police Verdana pour les 
signatures de courriels. 


Signature de courriel texte brut 


JEAN SMITH 
Vice-président 
Astral Radio 


1717, René-Lévesque Est, bureau 200 
Montréal (Québec) H2L 4T9 

Tél.: 514 529-3273 

Téléc. : 514 529-3264 
jsmith@astral.com 


Newstalk Radio CJAD 800 AM | Virgin RADIO 96 | CHOM 97.7 


Astral Media's National Day of Caring for Kids. Donnez généreusement! 


Radiothon.astral.com 


Vous souhaitez modifier le contenu 
de votre signature courriel ? 


Veuillez communiquer avec votre service informatique. 





Signature de courriel texte enrichi 


Espace de protection 
pour le logo 


Logo (optionnel) 
Largeur = 2,33 cm 
Hauteur = 1,03 cm 
En pixels = 88 x 40 


J 


© 


Nom 

Titre (incluant la 
propriété applicable) 
Unité d’affaires 

(le cas échéant) 


Coordonnées 


Affiliation avec la 
marque de propriété 
(le cas échéant) 


Message de 
l'unité d’affaires 
ou du service 
(optionnel) 


PO EE OO I 1] 


L'espacement entre le texte 
du courriel et le logo Astral 
correspond à deux lignes de 
7 points chaque. 


ast ral L'espacement avant le début de 
E la signature courriel correspond 
à deux lignes de 7 points chaque. 
JEAN SMITH 
Vice-président 
Astral Radio L'espacement entre le nom/titre 
___] et le bloc adresse correspond 
1717, René-Lévesque Est, bureau 200 à une ligne de 7 points. 
Montréal (Québec) H2L 4T9 
Tél.: 514 529-3273 
Téléc. : 514 529-3264 
jsmith@astral.com L'espacement entre le bloc 
— | adresse et les logos des propriétés 
correspond à une ligne de 7 points. 
96 ie ail L'espacement entre les logos 


= des propriétés et le message 
corporatif correspond à deux 
lignes de 7 points chaque. 


Astral Media's National Day of Caring 
for Kids. Donnez généreusement! 
Radiothon.astral.com 


L'espacement entre le message 
corporatif et l'avis de confiden- 
tialité correspond à six lignes de 
7 points chaque. 


Ce message est confidentiel et est destiné uniquement aux personnes à qui il a été 
adressé. Si vous n'en êtes pas le destinataire, veuillez nous prévenir immédiatement, 
puis supprimer ce message de votre système sans en faire de copie. Toute utilisation 
ou communication non autorisée du présent message est interdite. 


This e-mail is confidential and is intended for the above-named recipient(s) only. 

If you are not the intended recipient, please notify us immediately and delete this 
e-mail from your system without making a copy. Any unauthorized use or disclosure 
of this e-mail is prohibited. 


Oooo CER 


Remarque : lorsque vous utilisez la fonction répondre ou transférer de votre logiciel de 
courriel, l'avis de confidentialité disparaît automatiquement, de même que le logo Astral. 
De plus, le texte de la signature s’aligne à gauche. 
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3.7 Signature de courriel 


Toutes les signatures devront inclure les renseignements suivants : 


Logo corporatif (optionnel) L'utilisation du logo principal d’Astral est à la discrétion de l'employé, 
mais s’il est utilisé, il doit contenir l'adresse url www.astral.com. 

Prénom et nom de famille Verdana Bold, couleur équivalente au PMS 228, 7 points, en majuscules 

Titre Verdana Regular, 80 % de noir, 7 points 

Unité d'affaires, service et/ou 

marque de la propriété Verdana Regular, 80 % de noir, 7 points 

(le cas échéant — ex. : ATN, ATR, CTA) 

Adresse Verdana Regular, 80 % de noir, 7 points 

Numéros de téléphone Verdana Regular, 80 % de noir, 7 points 

Numéro de cellulaire (le cas échéant) Verdana Regular, 80 % de noir, 7 points 

Numéro de télécopieur Verdana Regular, 80 % de noir, 7 points 

Adresse de courriel Verdana Regular, 80 % de noir, 7 points 

Une adresse de site Web peut aussi être incluse 

Logos des propriétés La hauteur et la largeur maximales des logos est de 1,4 cm - maximum de 8 logos permis. 

(optionnel) L'utilisation des logos des propriétés est à la discrétion de l'employé. Si vous optez pour les inclure 
dans votre signature de courriel, Le logo principal d'Astral doit obligatoirement être présent. 

Message corporatif, de l'unité d'affaires Verdana Regular, couleur équivalente au PMS 228, 8 points 

ou du service (optionnel) Vous avez la possibilité d'inscrire un message corporatif sous les logos des propriétés afin d'attirer 
l'attention sur une activité ou une cause sociale spéciale de l'entreprise. Maximum de 2 lignes. 

Avis de confidentialité Verdana Regular, 80 % de noir, 6 points 


Signature de courriel exclusivement textuelle 
Les versions exclusivement textuelles des signatures de courriels doivent 
respecter le même format, sans l'ajout du logo Astral ou de couleurs. 


Vous souhaitez modifier le contenu 
de votre signature courriel ? 


Veuillez communiquer avec votre service informatique. 37 








3.8 


COMMUNICATIONS D'AFFAIRES D'ASTRAL 


Message d'accueil téléphonique 


Messagerie vocale : 

Les employés d'Astral doivent tous utiliser un message d'accueil uniformisé 
comprenant les mêmes renseignements essentiels. L'enregistrement doit 
se faire dans un endroit silencieux en utilisant un ton de voix chaleureux. 

Le message doit démontrer le côté humain et le professionnalisme de 
l'entreprise. Plusieurs messages peuvent être utilisés, selon la langue de 
travail habituelle de l'employé. 


Ces messages vous sont fournis à titre d'exemple et peuvent être modifiés 
pour s'adapter aux particularités de votre travail. Il est primordial que vous 
mentionniez le nom de l'entreprise, que vous accueilliez l'appelant de façon 
courtoise et que vous mentionniez le service et l'unité d'affaires ou le 
produit pour lesquels vous travaillez. 


Répondre à un appel : 

Les mêmes principes de ton de voix chaleureux et de professionnalisme 
s'appliquent lorsque vous répondez à un appel. Essayez de répondre avec 
le sourire ! Votre interlocuteur pourra l'entendre dans votre voix à l'autre 
bout du fil. 


Message vocal suggéré en français : 


« Bienvenue chez Astral. Vous avez bien joint 
prénom/nom chez XX (unité d'affaires ou Astral). 

Il m'est impossible de répondre à votre appel pour 
le moment, mais laissez-moi un message et je vous 
rappellerai le plus tôt possible. En cas d'urgence, 
faites le O et demandez de communiquer avec XX. 


Merci et bonne journée. » 


Message vocal suggéré en anglais : 


"Welcome to Astral. You have reached name/surname 
(in the ‘business unit’ department — if applicable). 

| am unable to answer your call right now. Please leave 
a message and I will get back to you as soon as I can. 

If your call is urgent, dial O and ask to speak with XX. 
Thank you, and have a great day.” 
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3.9 


COMMUNICATIONS D'AFFAIRES D'ASTRAL 


Présentation corporative d'Astral Unité d'affaires d'Astral 


Présentations 


À l'écran 
Un format de présentation uniforme est essentiel pour représenter Espace pour le titre Espace pour le titre 
la marque Astral auprès du public (comme les agences, les clients de la présentation de la présentation 
et les EDR). Vous n'avez pas à utiliser un modèle portant la marque 
Astral pour toutes vos présentations internes. 


Un modèle électronique est disponible pour le logiciel PowerPoint. 
Ce modèle fournit les éléments essentiels en lien avec la marque à astral @ astral 
Astral et la mise en page de la présentation. | ds 





Page de titre Page de titre 
Sur la page de couverture, on retrouve le logo Astral 


bien en évidence. Les marques des propriétés peuvent 
aussi être affichées. 


Espace pour le titre principal Espace pour le titre principal 
. Je 7 . 
La police Verdana est utilisée pour le corps du texte. Des versions D | S | 
Sed ut perspiciatis unde omnis iste natus error sit voluptatem Sed ut perspiciatis unde omnis iste natus error sit voluptatem 
, E > : s accusantium doloremque laudantium, totam rem aperiam, eaque ipsa quae accusantium doloremque laudantium, totam rem aperiam, eaque ipsa quae 
ExtraLi ht Li ht et Bold de cette olice se ront uti les ou r les titres ab illo inventore veritatis et quasi srehitécte beatae \itäé.. ab illo inventore veritatis et quasi éréhibécte beatae vita. 
J 
— i Dicta sunt explicabo. Nemo enim ipsam voluptatem quia voluptas sit asper- Dicta sunt explicabo. Nemo enim ipsam voluptatem quia voluptas sit asper- 
et les SOUS titres natur aut odit aut fugit, sed quia consequuntur magni dolores eos qui ratione natur aut odit aut fugit, sed quia consequuntur magni dolores eos qui ratione 


voluptatem sequi nesciunt. voluptatem sequi nesciunt. 
e Lorum Ipsum Dolor Sit Amet e Lorum Ipsum Dolor Sit Amet 


e Lorum Ipsum Dolor Sit Amet e Lorum Ipsum Dolor Sit Amet 


e Lorum Ipsum Dolor Sit Amet e Lorum Ipsum Dolor Sit Amet 





e Lorum Ipsum Dolor Sit Amet e Lorum Ipsum Dolor Sit Amet 


@ astral 





Modèle de diapositive Modèle de diapositive 
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3.10 


COMMUNICATIONS D'AFFAIRES D'ASTRAL 


Affichage extérieur 


Les affiches d'Astral servent à localiser les bureaux de l'entreprise et à y 
orienter les employés, les clients et les autres visiteurs. Elles aident aussi à 
affermir Le nom et la marque Astral. Il est donc essentiel que les affiches 
d'Astral soient fonctionnelles et aussi uniformes que possible. 


Le logo principal d'Astral doit être utilisé dans toutes les situations. 
L'affichage extérieur doit, dans toute la mesure du possible, être en couleur 
et il faut veiller à utiliser les bonnes couleurs (consultez la section 211, 

Les couleurs de la marque). Une version monochrome ou compacte du logo 
peut être utilisée au besoin. Il est également important d'utiliser des 
matériaux durables afin de s'assurer que le logo Astral demeure brillant, 
propre et professionnel. 


Le type, la dimension et l'apparence de l'affichage sont souvent assujettis 
à des codes, des contrats et d'autres règles ou ententes. Il est essentiel de 
comprendre ces règles et de s'y conformer lors de l'installation, de la 
réparation ou du remplacement de ces affiches. 


Dans certains cas particuliers, il pourrait être nécessaire de 
modifier Le logo, afin de s'assurer de sa lisibilité. Veuillez vous 
assurer de consulter le marketing corporatif préalablement et 
d'obtenir son approbation avant de procéder à La production 
de ce genre de montage. 


Pour tout conseil ou toute précision sur quelque point que ce soit, 
de même que pour faire approuver vos maquettes avant impression, 
communiquer avec : 


Gilbert Dumont 

Directeur, administration, gestion du risque et de l'immobilier 
514 939-5001, poste 3047 

gdumont@astral.com 








MII LLS & MILLS Ta 


AT RISTERS 4 SOLICITORS 
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COMMUNICATIONS D'AFFAIRES D'ASTRAL 


Affichage intérieur 


Les affiches d'Astral servent à localiser les bureaux de l'entreprise et à y 
orienter les employés, les clients et les autres visiteurs. Elles aident aussi à 
affermir Le nom et la marque Astral. Il est donc essentiel que les affiches 
d'Astral soient fonctionnelles et aussi uniformes que possible. 


Le logo principal d'Astral doit être utilisé dans toutes les situations. 
L'affichage intérieur doit dans toute la mesure du possible être en couleur 
(arrière-plan blanc ou argent) et il faut veiller à utiliser Les bonnes couleur 
(consultez la section 211, Les couleurs de la marque). Les affiches doivent 
être placées à la hauteur du regard. 


Cette version horizontale du logo est le principal logo de La marque 


Astral. Ainsi, elle doit être utilisée dans toutes les situations possibles. 


Dans des situations exceptionnelles, surtout quand il y a un manque 
d'espace, une version compacte qui accroît la visibilité du logo doit être 
privilégiée. Veuillez consulter la section 2.9 pour connaître les normes 
et les spécifications quant à l'utilisation de cette version compacte. 


Le type, la dimension et l'apparence de l'affichage sont souvent assujettis 
à des codes, des contrats et d'autres règles ou ententes. Il est essentiel de 
comprendre ces règles et de s'y conformer lors de l'installation, de la 
réparation ou du remplacement de ces affiches. 


Pour tout conseil ou toute précision sur quelque point que ce soit, 
de même que pour faire approuver vos maquettes avant impression, 
communiquer avec : 


Gilbert Dumont 

Directeur, administration, gestion du risque et de l'immobilier 
514 939-5001, poste 3047 

gdumont@astral.com 








ne ent 69" (le plus haut) 


o astral 


Re ne 57" (le plus bas) 


Ces données sont basées sur le regard d'une 
personne mesurant 6 pieds. L'emplacement 
du logo peut être plus haut ou plus bas, tout 
dépendant du contexte (par exemple, les 
dimensions du mur ou des éléments qui 
pourraient se trouver au dessus ou au dessous 
du logo), mais il faut en tout temps tenter 

de le positionner à la hauteur du regard. 
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3.11 


COMMUNICATIONS D'AFFAIRES D'ASTRAL 


Sites Web corporatifs d'Astral 
(astral.com et AstralNet) 


Nos sites Web sont des outils de communication importants 
permettant d'entrer en contact avec les clients actuels et futurs, 
les employés, les annonceurs et les membres des médias, pour 
n'en nommer que quelques-uns. Les sites Web sont souvent la 
première source que les parties intéressées consultent pour en 
apprendre davantage sur une entreprise ainsi que sur ses 
produits et services. 


Le site Web astral.com et notre site intranet afficheront la 
marque Astral bien en évidence comme un élément permanent 
du site. 


Une navigation intuitive permettra d'accéder aux unités 
d'affaires et aux marques de propriétés. Les conventions de 
dénomination des adresses URL et les redirections vers des 
adresses Internet simplifiées soutiennent l'architecture de la 
marque Astral. 


PELĖ TODS Erd RS DOM uri 


WE ELi rH PRET LI 


ru! 
PEU TELE 


r i 
bii = 
ssl base 




















= Be À del ess bis mme à 


PI HR: 21 


FSU 
LI J. 





bigira ducho dosha 


m cri EME vu 


m 
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3.11 


COMMUNICATIONS D'AFFAIRES D'ASTRAL 


Bulletin des employés 


La marque Astral bien en évidence et la palette de couleurs du 
bulletin reflètent la convivialité de notre identité de marque. 


Astralité X Dress 


i eam i 
Ésdisthen a praf su Taroras 


ia | bicaphial far ich É Hilaire 
In PEU n i bi P 
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Exemple de bulletin des employés 
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IDENTIFICATION D'ASTRAL VIA LES PROPRIÉTÉS 


Identification d'Astral à la télévision 


Afin d'établir une association entre la marque Astral et la marque d'une 
propriété individuelle appartenant à nos unités d’affaires, une identification 
pour les ondes est diffusée une fois l'heure sur les chaînes de télévision 
spécialisées dont Astral est propriétaire à 100 %, de même qu'entre la 


présentation de films et d'événements sur nos chaînes de télévision payante. 


Ainsi, toutes les propriétés communiquent leur affiliation à la marque 
Astral de la même manière. 


L'identification d'Astral à la télévision doit comprendre les éléments suivants : 


e l'identification visuelle d'Astral; 
e l'identification sonore d'Astral. 


L'identification sonore d'Astral existe dans différentes versions, dans 
l'objectif d'interpeller les auditoires particuliers de chaque station. 


Exception : HBO, VCC et les réseaux OnDemand 
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4.2 


IDENTIFICATION D'ASTRAL VIA LES PROPRIÉTÉS 


Incrustation d'Astral à la télévision 


Une incrustation de la chaîne sera affichée dans le coin inférieur droit 
de l'écran des chaînes de télévision dont Astral est propriétaire à 
part entière. 


Sur les chaînes spécialisées, l'incrustation apparaît pour une durée 
de 3 secondes au commencement d’une émission, puis au retour 
de la pause. 


Sur les chaînes de télévision payante, l'incrustation apparaît pour une 
durée de 5 secondes au commencement d'un film. 


Exception : Étant donné la nature particulière de la chaîne Cinépop, son logo 
demeure à l'écran pour toute la durée d'un film. Le logo Astral apparaît au 
commencement d'un film, pour une durée de 5 secondes. Le logo de Super 
Écran apparaît toutes les 30 minutes, suivi du logo Astral apparaissant dans 
un mouvement rotatif. 
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4.3 


IDENTIFICATION D'ASTRAL VIA LES PROPRIÉTÉS 


Identification d'Astral à la radio 


Afin d'établir une association entre la marque Astral et la marque d'une 


station de radio dont Astral est propriétaire à part entière, une identification 


sonore est diffusée une fois l'heure sur chaque station. Ainsi, toutes les 
propriétés communiquent leur affiliation à la marque Astral de la même 
manière, tout en y ajoutant leurs propres couleurs. 


L'identification sonore d'Astral a été créée en différentes versions 
personnalisées, dans l'objectif d'interpeller les auditoires particuliers de 
chaque station. 


l'identification d'Astral à la radio doit comprendre les éléments suivants : 

e l'identification sonore d'Astral (l'identification sonore n’est pas modifiée 
et demeure adaptée aux différentes stations); 

e la signature d'appartenance d'Astral: Vous écoutez XXX, membre de 
la famille Astral; 

e le nom de la station, suivi d'un qualificatif qui la positionne au sein de 
la famille Astral (voir exemples ci-bas). 


Par exemple : 
«Vous écoutez Radio NRJ, un méchant membre de la famille Astral! » 
«Virgin Radio, the hip member of the Astral family » 


À noter que le contenu et l'enregistrement des versions 
personnalisées de l'identification d'Astral à la radio doivent être 
approuvés par le marketing corporatif avant leur mise en ondes. 


Vous voulez créer une version 
personnalisée de la signature 
d'appartenance ? 


Contactez Véronique Desroches, conseillère 
principale, gestion de la marque et marketing 
corporatif, à l'adresse vdesroches@astral.com 
ou au 514 939-5001, poste 3031. 
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4.4 


IDENTIFICATION D'ASTRAL VIA LES PROPRIÉTÉS 


Identification d'Astral sur les 
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Un pied de page a été conçu pour afficher la marque Astral sur = E @ | IVIUISIC 
les sites Web de toutes nos propriétés, celui-ci remplacera le pied ke =H BE N 
de page actuel. MNT à 


Featured Videi 


Le logo Astral est affiché avec la signature d'appartenance 
« membre de la famille ». 
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TÉLÉVISION | RADIO | AFFICHAGE | NUMÉRIQUE 


À propos d'Astral Contacts Carrières Avis Légal Politique de la vie privée 





=) 
o astral ©2010 Astral, Tous droits réservés. 


Exemple de pied de page Web. Les sites Internet ont la possibilité d'utiliser le pied de page avec un arrière-plan noir, gris ou blanc. 


TÉLÉVISION | RADIO | AFFICHAGE | NUMÉRIQUE 


ieinbie dela: farnille À propos d'Astral Contacts Carrières Avis Légal Politique de la vie privée 


=) 
o astral ©2010 Astral, Tous droits réservés. 
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Concevoir des communications 


interentreprises 


51 


5.2 Communications interentreprises des unités d’affaires 


293 
5.4 


Protection du logo Astral 


Principes de la marque 

Applications de dimensions standards 
Applications de dimensions réduites 
Applications horizontales étroites 
Applications verticales très étroites 
Publicité en ligne 

Sites Web et bulletin d'information 
Publicité pour le Fonds Harold Greenberg 
Publicités corporatives interentreprises 
Principes de la marque 

Applications de dimensions standards 
Applications de dimensions réduites 
Applications horizontales étroites 
Applications verticales très étroites 
Communiqués de presse corporatifs 
Articles promotionnels interentreprises 


L'image de la marque principale illustre clairement Astral comme étant la 
seule identité de marque; le chef de file incontesté des médias canadiens. 
Et on ne peut le communiquer à un public plus critique que les futurs 
consommateurs, les annonceurs et les entreprises. 


Que la publicité destinée aux entreprises provienne du corporatif ou d'une 
unité d’affaires, nous y affichons le logo de la marque Astral afin de montrer 
qu Astral est l'entreprise qui se cache derrière cette gamme exceptionnelle 
de contenu et de supports média ainsi que derrière cette intelligence et 
cette expertise inégalées. 


Il est à notre avantage à tous de démontrer à la communauté des 
annonceurs notre gamme complète de solutions. 
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5. 


CONCEVOIR DES COMMUNICATIONS INTERENTREPRISES 


Protection du logo Astral 


Quand vous utilisez le logo de la marque Astral, il est essentiel de 
vous assurer qu'il est protégé de toute déformation visuelle ou des 
couleurs de l'arrière-plan qui pourraient réduire sa visibilité. Pour 
vous aider, nous avons créé un timbre à placer derrière le logo pour 
en assurer la visibilité et La reproduction. 


Vous serez heureux de constater que nous avons remplacé 
l'imposante barre noire par un timbre blanc, ce qui vous 
facilitera la tâche pour la production de nouvelles créations. 


Le timbre doit toujours être utilisé en blanc. 

Toujours. Nous le répétons, le timbre doit toujours être utilisé en 
blanc. Il encercle le logo en laissant un espace libre minimal 

(1x tout autour). Le côté du timbre le plus près du bord de la page 
doit être à marge perdue. Il est permis d'ajouter de l'espace 
additionnel à l'intérieur du timbre pour tenir compte des marges. 


o astral @ astral 





@ astral 
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5. 


CONCEVOIR DES COMMUNICATIONS INTERENTREPRISES 


Protection du logo Astral 


Un espace de protection minimum est nécessaire autour du logo 

Astral et doit toujours rester le même, avec ou sans le timbre. 

Le timbre doit toujours être construit de la même façon, avec les mêmes 
proportions, et ce, qu'il soit apposé sur un fond uni, avec une image 

ou un motif ou encore caractérisé par du bruit. 


Un espace de protection minimum, équivalent à la largeur du logo Astral, 
doit être conservé entre le logo Astral et le logo d'une propriété. 


Espace de protection minimum vertical 
(en haut et en bas) 


@JGJ 








— 
CAD astral stral 
800 AM Í 
Espace de protection 
minimum horizontal 


Le timbre encercle le logo et est entouré 
du minimum d'espace libre requis (1x). 





Le rayon des coins du timbre correspond à 1/8 de la hauteur du timbre. 
Ainsi, pour un timbre mesurant 2 pouces de hauteur, le rayon sera de 

0,25 pouce. Pour un timbre mesurant 4 pouces, le rayon sera de 0,5 pouce. 
Finalement, pour un timbre mesurant 3,5 pouces, le rayon sera de 

0,4375 pouce (3,5 divisé par 8). 
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5. 





CONCEVOIR DES COMMUNICATIONS INTERENTREPRISES 


Protection du logo Astral 


Le logo en couleur peut être utilisé sans timbre seulement s'il est apposé 
sur un arrière-plan blanc. Il faut absolument utiliser Le timbre quand 
l'arrière-plan ou l'image est d'une couleur autre que le blanc. En règle 
générale, chaque fois que le logo est apposé sur un arrière-plan 
dans une teinte de noir supérieure à 10 %, le timbre est nécessaire. 


Sur une pièce de communication en couleur, le Logo doit 
obligatoirement être apposé en couleur dans le timbre. 


Il ne s'agit que d'une règle générale qui ne tient pas compte des distractions 
photographiques, des interférences ou des tons d'écran, il faut donc porter 
attention à chaque situation rencontrée. Si vous n'êtes pas certain de la 
visibilité du logo sur un arrière-plan qui semble être presque blanc, nous 
vous recommandons d'apposer le logo sur le timbre. 


Évidemment, Le Logo peut être en noir sur des pièces de 
communication en noir et blanc. 


THE SPIRIT OF ROCK = 
WAA CHOH CON Gi astra 


pa 


Exemple de logo sur un arrière-plan de couleur. Un Exemple de logo sur un arrière-plan presque blanc. 

timbre est nécessaire puisque la teinte et l'image de Aucun timbre n'est nécessaire puisque la teinte et 

l'arrière-plan diminuent la visibilité du logo. l'image de l'arrière-plan ne diminuent pas la 
visibilité du logo. 





Il n'est pas nécessaire Le timbre est de mise pour un 
d'utiliser le timbre arrière-plan dont la teinte est 
pour une teinte supérieure à 10%. 


inférieure à 10 %. 


TEINTE DE 10% 


o astral 





Exemple de logo sur un arrière-plan presque 
blanc. Aucun timbre n'est nécessaire puisque la 
teinte et l'image de l'arrière-plan ne diminuent 
pas la visibilité du logo. 
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CONCEVOIR DES COMMUNICATIONS INTERENTREPRISES 





5.2 — Communications interentreprises 
des unités d'affaires : a 
Prin Cip e S d e la mar que The tiret nationakdiaiil outdoor network: Vancouver Toronto-Montréal 2 ©” 


Quand une des cinq unités d’affaires fait sa propre publicité en offrant une solution 
et un service à une agence ou un annonceur, le titre de l'unité d'affaires sera intégré 
au logo de la marque Astral afin de créer une version du logo destinée à cet usage 

précis. Cette version du logo Astral communique sur-le-champ le domaine d'expertise THE MEDIA 


dont nous faisons la promotion. THAT CHANGES EVERYTHING. 
INSTANTLY. 


À des fins de clarté et d’'uniformité, vous remarquerez que ces versions du logo 
Astral respectent des normes similaires à celles du logo de la marque principale. 
Le logo est protégé dans le même timbre nous permettant de nous assurer que © 
les espaces de protection sont respectés et que l'impact visuel est atteint. 


Les exemples aux pages suivantes montrent l'identification minimale requise de 
la marque Astral dans les publicités interentreprises. Toutefois, ce principe de la 
marque s'applique à toutes les communications interentreprises que vous 
créez, y compris les cahiers de presse, les dossiers de ventes et tout autre 
document de ventes. 


Et n'oubliez pas, aucune signature d'appartenance ne doit accompagner les 
versions du logo avec les titres des unités d’affaires pour Les communications J = 
interentreprises. I a astral 


astraloutofdoor.com OUT OF HOME 





1. Logo de l'unité d’affaires d'Astral 
Le logo de l'unité d'affaires doit être affiché dans le coin inférieur droit de la page. 
Consultez les pages suivantes pour de plus amples détails sur le positionnement 
et Les dimensions. 


2. Adresse URL 
L'adresse URL doit être placée dans Le coin opposé au logo (coin inférieur gauche) et 
être toujours alignée avec le bas du symbole «a ». Il faut utiliser la police de caractère 
Bliss 2 pour l'adresse URL et s'assurer qu'elle soit bien lisible. La police de caractère de 
l'adresse url doit être équivalente au quart de la hauteur du symbole « a » selon 
l'application. La même règle s'applique avec le logo compacte. 
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CONCEVOIR DES COMMUNICATIONS INTERENTREPRISES 


Communications interentreprises 
des unités d’affaires : Applications 
de dimensions standards 


Pour la majorité des applications de dimensions standards, 15 % de la 
largeur de la page est utilisé comme point de départ pour déterminer la 
dimension du logo. Le positionnement du logo est le même, peu importe 
si l'on doit utiliser un timbre ou non. 


L'espace libre autour du logo est l'espace minimum recommandé et 
doit être adapté en fonction des marges de la page, des zones évolutives 
et des cadres. 


Exemples de publicités 
Une page dans un magazine 
Affiches dans les abribus 


Position Coin inférieur droit 
Dimension minimale 15 % de la largeur de la page 
Espace libre minimal 2x à droite 

4x au bas 


Position requise et espace libre minimal à partir du bord de la page 


©" L 


Sel __nrricHAGE: 
I 





15 % DE LA LARGEUR 
DE LA PAGE 
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De 


CONCEVOIR DES COMMUNICATIONS INTERENTREPRISES 


Communications interentreprises des 
unités d'affaires : Applications 
de dimensions réduites 


Les applications de dimensions réduites nécessitent que le logo soit légèrement 
plus large que pour les applications de dimensions standards. Pour la majorité 

des applications de dimensions réduites, 20 % de la largeur de la page est utilisé 
comme point de départ pour déterminer la dimension du logo. Le positionnement 
du logo est le même, peu importe si l'on doit utiliser un timbre ou non. 


L'espace libre autour du logo est l'espace minimum recommandé et doit être 
adapté en fonction des marges de la page, des zones évolutives et des cadres. 


Pour Les applications de dimensions réduites, assurez-vous que la dimension 
du logo n'est pas inférieure à la dimension minimale indiquée à la section 
2.6 (17 mm). Si la règle du 20 % de la largeur de la page réduit trop la 
dimension du logo, veuillez apporter les modifications nécessaires. 


Dans tous les cas, consultez-nous pour obtenir nos conseils et notre approbation. 


Exemples de publicités 
Annonces verticales quart de page 
Petites annonces dans les journaux 


Position Coin inférieur droit 
Dimension minimale 20 % de la largeur de la page 
Espace libre minimal 2x à droite 

4x au bas 


Position requise et espace libre minimal à partir du bord de la page 


12X 


À 
y Strat __ | _=x 
- RIRE ess. ee Se) @ -AFEIC Tat SN 
1 
l 
4x i 





20 % DE LA LARGEUR 
DE LA PAGE 
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CONCEVOIR DES COMMUNICATIONS INTERENTREPRISES 


Communications interentreprises 
des unités d'affaires : Applications 
horizontales étroites 


La règle du 15 % pour les applications de dimensions standards rendra 
souvent un logo trop large lors de la mise en page d'applications 
horizontales étroites non conventionnelles. Comme compromis, nous 
proposons 10 % de la largeur de la page comme point de départ pour 
déterminer la dimension du logo. Le positionnement du logo est le 
même, peu importe si l'on doit utiliser un timbre ou non. 


L'espace libre autour du logo est l’espace minimum recommandé 
et doit être adapté en fonction des marges de la page, des zones 


évolutives et des cadres. 


L'utilisation du logo compact est de mise pour 


cette application. 

Position Coin inférieur droit 
Dimension minimale 10 % de la largeur de la page 
Espace libre minimal 2x à droite 


Ax au bas 


Position requise et espace libre minimal à partir du bord de la page 





@ astral |: 


EE L _ _ AFFICHAGE; _ L _ __ 
I 


10 % DE LA LARGEUR 
DE LA PAGE 
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CONCEVOIR DES COMMUNICATIONS INTERENTREPRISES 





Position requise et espace libre minimal 
à partir du bord de la page 


5.2 — Communications interentreprises 
des unités d'affaires : Applications 
verticales très étroites 


La règle du 15 % pour les applications de dimensions standards rendra 
souvent un logo trop petit lors de la mise en page d'applications verticales 
très étroites non conventionnelles. Comme compromis, nous proposons 
30 % de la largeur de la page comme point de départ pour déterminer la 
dimension du logo. Le positionnement du logo est le même, peu importe 
si l'on doit utiliser un timbre ou non. 


n'existe aucune version verticale du logo Astral avec le nom de 
l'unité d'affaires. 


L'espace libre autour du logo est l'espace minimum recommandé et doit 
être adapté en fonction des marges de la page, des zones évolutives et 


des cadres. 

Position Coin inférieur droit 
Dimension minimale 30 % de la largeur de la page 
Espace libre minimal 2x à droite 


4x au bas 





30 % DE LA LARGEUR 
DE LA PAGE 
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CONCEVOIR DES COMMUNICATIONS INTERENTREPRISES 


Communications 
interentreprises des unités 

J ° ° ° , ° 
d affaires : publicité en ligne 
Quand une des cinq unités d’affaires fait de la publicité en ligne 
destinée aux annonceurs, les mêmes principes fondamentaux 
relatifs à la conception et à la mécanique s'appliquent comme 
dans l'utilisation du logo principal de la marque. 
L'utilisation du logo compact est de mise pour cette application. 
Exemples de publicités 


Super bannière de 728 x 90 px 
Îlot de 300 x 250 px 


Position Coin inférieur droit 
Dimension minimale 70 px de largeur 
Espace libre minimal 2x à droite 

2x au bas 





SUPER BANNIÈRE de 728 x 90 px 


ÎLOT DE 300 x 250 px 


@ astral 


En ______ AFFICHAGE, ___ 
I 


@ astral 


_-- -AFFICHAGE 
I 





L | 
70 px de largeur 
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CONCEVOIR DES COMMUNICATIONS INTERENTREPRISES 

















De Communications interentreprises Ei PR caen 


des unités d'affaires : sites Web | 8 =— | 
et bulletins d'information Ep | 





La version du logo d'une des cinq unités d'affaires d'Astral sera affichée sur 






















les sites Web et les bulletins d'information des unités d’affaires. Ce logo informera t , 

immédiatement les utilisateurs du domaine d'expertise d'Astral (Télévision, à, R, 

Radio, Affichage, Numérique) dont il est question dans le site Web ou le Ma PEETI 

bulletin d'information. ant A | | 


f 


| 


Tout autre descriptif de l'unité d'affaires, de son positionnement ou de ses capacités ils l | 
fera partie du contenu affiché sur le site Web ou le bulletin d'information. | “6454715 SR 


Exemple de bulletin d'information 





Le logo de dimension adéquate est affiché dans l'espace de protection défini. 











Aucune signature d'appartenance ni descripteur ne devront être ajoutés au logo. 


Lors de la création de pages de titre, le texte doit être en majuscules, 


(Exemple : Le «Bulletin des ventes » d’Astral Radio ou «TV PLUS » d'Astral Télévision) EA T E A 


Un pied de page standard est en cours de conception, et remplacera le pied de =en 1m ano 


page existant, pour présenter la marque Astral sur les sites interentreprises. D astral ASTRAL TVPLUS 
Ce pied de page n'affichera pas la signature d'appartenance. 


Exemple de pied de page Web. Les sites Internet ont la possibilité d'utiliser le pied de page avec un arrière-plan noir, gris ou blanc. 


TÉLÉVISION | RADIO | AFFICHAGE | NUMÉRIQUE 


À propos d'Astral Contacts Carrières Avis Légal Politique de la vie privée 


=) 
@ astral ©2010 Astral, Tous droits réservés. 








5.3 


CONCEVOIR DES COMMUNICATIONS INTERENTREPRISES 


Publicité pour le 
Fonds Harold Greenberg 


Le logo Astral est omniprésent dans la publicité pour le Fonds Harold 
Greenberg, marquant ainsi fièrement l'engagement d'Astral envers 
l'industrie canadienne du film et de la télévision grâce à la contribution 
du Fonds au développement et à la production de films et de contenu 
télévisuel de haut calibre. 


Les principes à suivre pour l'affichage du logo sont les mêmes que pour les 
versions du logo Astral des unités d’affaires. Vous trouverez des normes 
détaillées à la section 5.2. 


Dans les cas où l'espace est restreint, comme quand le logo est affiché 


à côté de plusieurs autres logos de commanditaires, une version compacte 
du logo du Fonds Harold Greenberg a été conçue. 


Français Anglais 





=) astral À astral 


Version compacte du logo à utiliser dans les espaces très restreints. 


=) FONDS a) HAROLD 
©" HAROLD a GREENBERG 
Í GREENBERG Í FUND 





Les normes quant à la position et à la 
dimension du logo pour le Fonds Harold 
Greenberg sont les mêmes que pour les 
logos des unités d'affaires d'Astral. 
Consultez la section 5.2 pour connaître 
les normes d'utilisation. 
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5.4 


CONCEVOIR DES COMMUNICATIONS INTERENTREPRISES 


Publicités interentreprises d'Astral : 
Principes de la marque 


Les publicités corporatives d'Astral représentent l'exemple parfait 
d'applications de la marque Astral. 


1. Logo de la marque Astral 
Le logo de la marque Astral doit être affiché dans le coin inférieur 
droit de la page. Consultez les pages suivantes pour de plus amples 
détails sur le positionnement et les dimensions. 


2. Adresse URL 
Si utilisée, l'adresse URL doit être placée dans le coin opposé au 
logo (coin inférieur gauche) et être toujours alignée avec le bas 
du symbole « a ». Il faut utiliser la police de caractère Bliss 2 
pour l'adresse URL et s'assurer qu'elle soit bien lisible. La police 
de caractère de l'adresse URL doit être équivalente au quart de 
la hauteur du symbole «a» selon l'application. 


Tout dépendant du concept, l'adresse URL peut aussi faire partie 
du texte. 





Mpira missi 
VOUS Mer å briller 
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5.4 


CONCEVOIR DES COMMUNICATIONS INTERENTREPRISES 


Publicités interentreprises d'Astral : 
Applications de dimensions standards 


Pour la majorité des applications de dimensions standards, 15 % de la 
largeur de la page est utilisé comme point de départ pour déterminer la 
dimension du logo. Le positionnement du logo est le même peu importe 
si l'on doit utiliser un timbre ou non. 


L'espace libre autour du logo est l'espace minimum recommandé et doit 
être adapté en fonction des marges de la page, des zones évolutives et 
des cadres. 


Exemples de publicités 
Une page dans un magazine 
Affiches dans les abribus 


Position Coin inférieur droit 
Dimension minimale 15 % de la largeur de la page 
Espace libre minimal 2x à droite 

4x au bas 


Position requise et espace libre minimal à partir du bord de la page 





15% DE LA LARGEUR 
DE LA PAGE 
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5.4 


CONCEVOIR DES COMMUNICATIONS INTERENTREPRISES 


Publicités interentreprises d'Astral : 
Applications de dimensions réduites 


Les applications de dimensions réduites nécessitent que le logo soit 
légèrement plus large que pour les applications de dimensions standards. 
Pour la majorité des applications verticales de dimensions réduites, 20 % de 
la largeur de la page est utilisé comme point de départ pour déterminer la 
dimension du logo. Le positionnement du logo est le même, peu importe si 
l'on doit utiliser un timbre ou non. 


L'espace libre autour du logo est l'espace minimum recommandé et doit être 
adapté en fonction des marges de la page, des zones évolutives et des cadres. 


Pour les applications de dimensions réduites, assurez-vous que la 
dimension du logo n'est pas inférieure à la dimension minimale 
indiquée à la section 2.6 (17 mm). Si La règle du 20 % de la largeur 
de la page réduit trop la dimension du logo, veuillez apporter les 
modifications nécessaires. 


Exemples de publicités 
Annonces verticales quart de page 
Petites annonces dans les journaux 


Position Coin inférieur droit 
Dimension minimale 20 % de la largeur de la page 
Espace libre minimal 2x à droite 

4x au bas 





Position requise et espace libre minimal 
à partir du bord de la page 


12X 


= 3 "i 
o EREE oaa o __ @ asiat: sa 


4x 


20 % DE LA LARGEUR 
DE LA PAGE 
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CONCEVOIR DES COMMUNICATIONS INTERENTREPRISES 


Publicités interentreprises d'Astral : 
Applications horizontales étroites 


La règle du 15 % pour les applications de dimensions standards rendra 
souvent un logo trop large lors de la mise en page d'applications 
horizontales étroites non conventionnelles. Comme compromis, nous 
proposons 10 % de la largeur de la page comme point de départ pour 
déterminer la dimension du logo. Le positionnement du logo est le même, 
peu importe si l'on doit utiliser un timbre ou non. 


L'espace libre autour du logo est l'espace minimum recommandé et doit 
être adapté en fonction des marges de la page, des zones évolutives et 


des cadres. 


L'utilisation du logo compact est de mise pour 
cette application. 


Exemples de publicités 


Tiers de page 

Bannières 

Position Coin inférieur droit 
Dimension minimale 10 % de la largeur de la page 
Espace libre minimal 2x à droite 


Ax au bas 


Position requise et espace libre minimal à partir du bord de la page 





10 % DE LA LARGEUR 
DE LA PAGE 
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Position requise et espace libre minimal 
à partir du bord de la page 


5.4 Publicités interentreprises d'Astral : 
Applications verticales très étroites 


La règle du 15 % pour les applications de dimensions standards rendra 
souvent un logo trop petit lors de la mise en page d'applications verticales 
très étroites non conventionnelles. Comme compromis, nous proposons 
30 % de la largeur de la page comme point de départ pour déterminer la 
dimension du logo. Le positionnement du logo est le même, peu importe 
si l'on doit utiliser un timbre ou non. 


L'espace libre autour du logo est l'espace minimum recommandé et doit 
être adapté en fonction des marges de la page, des zones évolutives et 


des cadres. 

Position Coin inférieur droit 
Dimension minimale 30 % de la largeur de la page 
Espace libre minimal 2x à droite 


4x au bas 


LL 


© 


4x 





30 % DE LA LARGEUR 
DE LA PAGE 
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CONCEVOIR DES COMMUNICATIONS INTERENTREPRISES 


Publicités interentreprises 
d'Astral : publicité en ligne 


Quand Astral fait de la publicité en ligne destinée aux 
annonceurs, les mêmes principes fondamentaux relatifs 
à la conception et à la mécanique s'appliquent comme 
dans l'utilisation du logo principal de la marque. 


L'utilisation du logo compact est de mise pour cette application. 


Exemples de publicités 
Super bannière de 728 x 90 px 
Îlot de 300 x 250 px 


Position Coin inférieur droit 
Dimension minimale 70 px de largeur 
Espace libre minimal 2x à droite 

2x au bas 





SUPER BANNIÈRE de 728 x 90 px 


ÎLOT DE 300 x 250 px 





70 px de largeur 


@ astral 
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CONCEVOIR DES COMMUNICATIONS INTERENTREPRISES 


Communiqués de presse corporatifs 


Un format normalisé pour les communiqués de presse assure que la marque 
Astral est identifiée comme LA source du contenu du communiqué de presse. 
Le format permet d'inclure des composantes essentielles et de l'information 
ou du contenu variable lors de la rédaction du communiqué de presse. 


Les composantes d'un communiqué de presse sont : 


° Le logo Astral 
* Adresse, rue Verdana Regular 80 % de noir, 7 points 
e Numéros de téléphone Verdana Regular 80 % de noir, 7 points 
et de télécopieur 
e Adresse URL d'Astral Verdana Regular 80 % de noir, 7 points 
e Titre Verdana Bold, PMS 228, 14 points, 
en majuscules 
° Ville, date 
e Texte du communiqué 
e Copie du paragraphe passe-partout d'Astral 
e Le symbole -30- 
e Coordonnées de la personne-ressource 
(nom, numéro de téléphone, adresse de courriel) 


Le paragraphe passe-partout général est le plus fréquemment utilisé alors 
que les versions culture et communauté sont recommandées pour des 
communiqués liés à notre rôle comme citoyens corporatifs. Vous retrouverez 
les versions anglaises de ces paragraphes à la page 67 de la version anglaise du 
guide des normes de la marque Astral. 


Paragraphe passe-partout général d'Astral 

Astral est l'une des plus grandes entreprises médias au Canada. Elle exploite 
plusieurs des propriétés médias — télévision payante et spécialisée, radio, 
affichage et numérique — parmi les plus populaires au pays. Sa présence au 
cœur des collectivités d’un océan à l'autre illustre bien sa volonté d'offrir une 
programmation diversifiée, riche et vibrante qui répond aux goûts et aux 
besoins des consommateurs et des annonceurs. Pour en connaître davantage 
sur Astral, visitez astral.com. 


Besoin d'un conseil ou d'une précision ? 


Contactez Hugues Mousseau, chef de service, communications internes et 
corporatives, à l'adresse hmousseau@astral.com ou au 514 939-5001, poste 3240. 


iTél. 012 345-6789 
iTéléc. 012 345-6789 


(COMMUNIQUÉ DE PRESSE 


1 : 
N E E a a a a a a a E E ot 0 a E a a a a a a a IL oo a a tn ct po cd of on rc in G 
1 : 


TITRE DU COMMUNIQUÉ 


1 
VILLE, jour, mois année - Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. In ut 

inisl a augue ornare mattis. Pellentesque varius nisi tellus, sed condimentum risus. Sed 
¡suscipit neque vitae dui vestibulum rhoncus. Maecenas sed mi sapien, nec placerat est. 
¡Suspendisse potenti. Suspendisse eu nunc nec urna suscipit cursus et at dui. Cras a odio 
itellus, at imperdiet odio. Nam id purus sed leo bibendum faucibus. Donec leo ante, varius į 
inon porttitor eu, sodales sed odio. Curabitur congue quam metus, et condimentum ante. 
iPraesent elit nulla, condimentum sed accumsan eu, convallis at nisi. Phasellus ornare 
faucibus dignissim. In fringilla purus in ante adipiscing adipiscing. Curabitur porta semper i 
idui vitae varius. Donec sit amet feugiat augue. Sed id dolor mauris. 


Li 

iLorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. In ut nisl a augue ornare mat- 
itis. Pellentesque varius nisi tellus, sed condimentum risus. Sed suscipit neque vitae dui 
ivestibulum rhoncus. Maecenas sed mi sapien, nec placerat est. Suspendisse potenti. 
ISuspendisse eu nunc nec urna suscipit cursus et at dui. Cras a odio tellus, at imperdiet 
iodio. Nam id purus sed leo bibendum faucibus. Donec leo ante, varius non porttitor eu, 
isodales sed odio. Curabitur congue quam metus, et condimentum ante. Praesent elit 
nulla, condimentum sed accumsan eu, convallis at nisi. Phasellus ornare faucibus dignis- 
isim. In fringilla purus in ante adipiscing adipiscing. Curabitur porta semper dui vitae 
varius. Donec sit amet feugiat augue. Sed id dolor mauris. 


Li 

iLorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. In ut nisl a augue ornare mat- -i 

itis. Pellentesque varius nisi tellus, sed condimentum risus. Sed suscipit neque vitae dui i 179 mm 
vestibulum rhoncus. Maecenas sed mi sapien, nec placerat est. Suspendisse potenti. à (7, 05") 
ISuspendisse eu nunc nec urna suscipit cursus et at dui. Cras a odio tellus, at imperdiet i i 
'odio. Nam id purus sed leo bibendum faucibus. Donec leo ante, varius non porttitor eu, 

Isodales sed odio. Curabitur congue quam metus, et condimentum ante. Praesent elit 

nulla, condimentum sed accumsan eu, convallis at nisi. Phasellus ornare faucibus dignis- 

isim. In fringilla purus in ante adipiscing adipiscing. Curabitur porta semper dui vitae 

arius. Donec sit amet feugiat augue. Sed id dolor mauris. 

Li 


lastral est l'une des plus grandes entreprises médias au Canada. Elle exploite au-delà d'une centaine de propriétés 
médias - télévision payante et spécialisée, radio, affichage et numérique - parmi les plus populaires au pa 

¡Sa présence au cœur des communautés partout au pays illustre bien sa volonté à offrir une pro! 

Idiversifiće, riche et vibrante qui répond aux goûts et aux besoins des consommateurs et annonceurs. ur en 
¡connaître davantage sur Astral, visitez astral.com. 

1 


-30- 
ERSE E E E E E E AE E E E O E E E S A E EE E E E E E E E EA 


25 mm 
(0,98") 





44mm (1,773")  : 140 mm (5,51") i 32mm 
(1,26") 


DIMENSION TOTALE 216 mm x 279 mm (8,5”x11”) 


Paragraphe contribution culturelle d'Astral 


Astral, l'une des plus grandes entreprises médias au Canada, exerce ses activités dans les 
secteurs de la télévision spécialisée et payante, de la radio, de l'affichage et des médias 
numériques. Depuis sa création, Astral a investi plus de 1,5 milliard $ dans le soutien 

et le développement de la culture canadienne. Les services de télévision et stations de radio 
d'Astral constituent le principal bailleur de fonds du pays en matière de contenu musical 

et télévisuel, en français et en anglais. La Société finance également toutes les étapes de 

la production cinématographique et investit dans des projets visant à faire connaître les 
talents musicaux canadiens. Astral est fière d’être un acteur important pour ce qui est 

de la promotion de la culture canadienne d’un océan à l'autre. Pour en connaître 

davantage sur Astral, visitez astral.com. 


Paragraphe communauté d'Astral 


Astral, l’une des plus grandes entreprises médias au Canada, exerce ses activités dans 

les secteurs de la télévision spécialisée et payante, de la radio, de l'affichage et des 

médias numériques. Avec plus de 2800 employés et des bureaux dans près de 50 villes du 
Canada, Astral est fière de jouer un rôle de premier plan au sein des communautés où nous 
divertissons et informons nos auditeurs, et où nous travaillons et vivons. L'an dernier, Astral 
a fait une contribution d’une valeur de plus de 20 millions $ à plus de 370 organisations 
communautaires et caritatives, notamment par le biais d'activités de financement, de dons 
et par la diffusion de centaines de messages d'intérêt public sur nos plateformes médias. 
Pour en connaître davantage sur Astral, visitez astral.com 
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5.4 


CONCEVOIR DES COMMUNICATIONS INTERENTREPRISES 


her En raison de la nature unique de chaque article 
IMPORTANT promotionnel créé, tous les concepts doivent être 
Y approuvés, avant de passer les commandes, 
par le service du marketing corporatif d'Astral. 


Il est essentiel de se conformer aux normes de la section 2 afin de s'assurer 
de la dimension appropriée du logo et de l’espace de protection ainsi que de 
l'utilisation des bonnes couleurs. 


Il n’est pas obligatoire d'afficher le logo Astral sur les articles promotionnels. 
Consultez la section 1.3 pour prendre connaissance du processus d'approbation. 
Celui-ci doit se faire dès le développement des maquettes, que ce soit pour le logo 
Astral ou le logo de votre unité d'affaires. 


Il est possible d'utiliser la mosaïque du logo Astral. Sur approbation seulement. 


Pour approbation, conseil ou toute précision sur quelque point que ce soit, 
veuillez communiquer avec : 


Véronique Desroches 

Conseillère principale, gestion de la marque et marketing corporatif 
514 939-5001, poste 3031 

vdesroches@astral.com 


Existe-t-il une version verticale du logo 
des unités d'affaires ? 


Une version compacte des logos des unités d'affaires existe et 


peut être apposée sur certains items promotionnels. Pour accéder 
à ces logos, communiquez avec Véronique Desroches, conseillère 
principale, gestion de la marque et marketing corporatif, à l'adresse 
vdesroches@astral.com ou au 514 939-5001, poste 3031. 
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avec les consommateurs 


61 


6.2 


6.3 


Publicités des propriétés d'Astral 
destinées aux consommateurs : 

Principes fondamentaux 

Applications de dimensions standards 
Applications de dimensions réduites 
Applications horizontales étroites 
Applications verticales très étroites 
Affichage 

Grandes applications 

Publicité en ligne des propriétés 
Publicités télévisuelles 

Communiqués de presse des propriétés 
Articles promotionnels des propriétés 
Publicités des copropriétés d'Astral destinées 
aux consommateurs : 

Affichage des logos d'Astral et du copropriétaire 
Principes de la marque 

Applications de dimensions standards 
Applications de dimensions réduites 
Applications horizontales étroites 
Applications verticales très étroites 
Publicité en ligne des copropriétés 
Communiqués de presse des copropriétés 
Publicités corporatives d'Astral 

destinées aux consommateurs 


Notre stratégie de marque principale présente Astral comme étant la source 
des marques des propriétés que les consommateurs connaissent et aiment. 


En appliquant la marque Astral à toutes les communications entre les propriétés 
et les consommateurs, nous profitons d'une occasion exceptionnelle de positionner 
Astral comme LA source de divertissement auprès des consommateurs. 


Les communications avec les consommateurs ont pour objectif d'attirer et de 
conserver des téléspectateurs et des auditeurs. À cette fin, les marques des 
propriétés sont mises bien en évidence dans ces communications. 


L'intégration de la marque dans les communications avec les consommateurs, 
qu elles proviennent de la marque principale ou de nos propriétés, établit Astral 
comme le propriétaire et le fournisseur d'une vaste gamme de contenu de 
divertissement voué au plaisir quotidien des consommateurs. 
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61 Publicités des propriétés d'Astral 
destinées aux consommateurs : 
Principes fondamentaux 


L'objectif de ces communications est d'attirer et de conserver des téléspectateurs et des auditeurs. C'est pourquoi les 
marques des propriétés sont placées bien en évidence dans les communications. La marque Astral agit à titre d'endosseur 
afin de faire connaître aux consommateurs le rôle que nous jouons derrière une diversité de contenu des plus surprenant. 


Publicités imprimées 
Dans les publicités imprimées, le logo Astral est toujours affiché avec une signature expliquant la relation entre Astral et 
la propriété. Cette signature d'appartenance est «membre de la famille » et elle transmet avec humanité la richesse du 


contenu offert par Astral. La signature française existe également dans une forme plurielle (membres de la famille Astral). 
Note : Pour les publicités de recrutement des maisons de production, il n'est pas nécessaire d'inclure la 


marque Astral. | LA destination Va 
Affichage à la hauteur du regard | Sta rgate If 
Dés cet autormr 


Pour l'affichage à la hauteur du regard, comme les affiches dans les abribus et les ascenseurs ainsi que les zooms, 
les mêmes normes relatives à la marque que pour les communications écrites s'appliquent. 





Affichage sur une longue distance 
Conformément aux pratiques exemplaires pour ce type de média pour lequel la simplicité est la clé du succès, 
il n'est pas obligatoire d'afficher le logo Astral sur les affiches visionnées ayant une distance considérable. 


1. Logo Astral avec signature d'appartenance 
Le logo Astral s'affiche avec la signature 
d'appartenance dans le coin inférieur droit de 
la page. Consultez les pages suivantes pour 

Publicités en ligne de plus amples détails sur le positionnement 


Radio 
Conformément aux pratiques exemplaires pour ce type de média pour lequel la simplicité sonore est la clé 
du succès, il n'est pas obligatoire de mentionner la signature d'appartenance d'Astral. 


Les publicités en ligne de petits formats doivent affichées la version compacte du logo, en raison de contraintes et les dimensions. 
liées à l'espace, mais n'ont pas à inclure la signature «membre de la famille ». 

E 2. Logo de la propriété 
Télévision Le logo Astral ne devrait pas être plus gros 
Une incrustation du logo Astral sera affichée dans le coin inférieur droit de l'écran des publicités télévisuelles des que celui de la propriété annoncée. 
chaînes de télévision dont Astral est propriétaire à part entière. Le logo doit apparaître à la fin de la publicité télévisuelle, 
soit avec ou suivant le logo de la propriété. Il n’est pas nécessaire d'inclure la signature «membre de la famille ». 
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Publicités des propriétés d'Astral 
destinées aux consommateurs : 
Applications de dimensions standards 


Pour la majorité des applications de dimensions standards, 10 % de la 
largeur de la page est utilisé comme point de départ pour déterminer la 
dimension du logo. Le positionnement du logo est le même, peu importe 
si l’on doit utiliser un timbre ou non. 


Il faut prêter attention à la signature d'appartenance qui s'affiche avec le 
logo Astral. Si cette règle du 10 % réduit trop la lisibilité de la signature 
d'appartenance, alors le logo doit être agrandi. 


L'espace libre autour du logo est l'espace minimum recommandé et 
doit être adapté en fonction des marges de la page, des zones évolutives 


et des cadres. 


Le logo Astral ne devrait pas être plus gros que celui de la propriété annoncée. 


Exemples de publicités 
Une page dans un magazine 


Affiches 

Position Coin inférieur droit 
Dimension minimale 10 % de la largeur de la page 
Espace libre minimal 2x à droite 


2x au bas 


Position requise et espace libre minimal à partir du bord de la page 


I 
1 
membre de la famille 
l 





10 % DE LA LARGEUR 
DE LA PAGE 
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Publicités des propriétés d'Astral 
destinées aux consommateurs : 
Applications de dimensions réduites 


Les applications de dimensions réduites nécessitent que le logo soit 
légèrement plus large que pour les applications de dimensions standards. 
Pour la majorité des applications de dimensions réduites, 15 % de la largeur 
de la page est utilisé comme point de départ pour déterminer la dimension 
du logo. Le positionnement du logo est le même, peu importe si l’on doit 
utiliser un timbre ou non. 


Il faut prêter attention à la signature d'appartenance qui s'affiche avec le 
logo Astral. Si cette règle du 15 % réduit trop la lisibilité de la signature 


d'appartenance, alors le logo doit être agrandi. 


L'espace libre autour du logo est l'espace minimum recommandé et doit être 


adapté en fonction des marges de la page, des zones évolutives et des cadres. 


Le logo Astral ne devrait pas être plus gros que celui de la propriété annoncée. 


Pour les applications de dimensions réduites, assurez-vous que 

la dimension du logo n'est pas inférieure à la dimension minimale 
indiquée à la section 2.6 (17 mm). Si la règle du 15 % de la largeur 
de la page réduit trop la dimension du logo, veuillez apporter les 
modifications nécessaires. 


Exemples de publicités 
Annonces verticales quart de page 
Petites annonces dans les journaux 


Dimension minimale 15 % de la largeur de la page 
Espace libre minimal 2x à droite 
2x au bas 





Position requise et espace libre minimal 
à partir du bord de la page 


15 % DE LA LARGEUR 
DE LA PAGE 
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Publicités des propriétés d'Astral 
destinées aux consommateurs : 
Applications horizontales étroites 


La règle du 10 % pour les applications de dimensions standards s'applique 
également aux applications horizontales étroites. Le positionnement 
du logo est le même, peu importe si l’on doit utiliser un timbre ou non. 


Il faut prêter attention à la signature d'appartenance qui s'affiche 
avec le logo Astral. Si cette règle du 10 % réduit trop la lisibilité de 
la signature d'appartenance, alors le logo doit être agrandi. 


Position requise et espace libre minimal à partir du bord de la page 


L'espace libre autour du logo est l’espace minimum 
recommandé et doit être adapté en fonction des marges 
de la page, des zones évolutives et des cadres. 


Le logo Astral ne devrait pas être plus gros que celui de la 
propriété annoncée. 


L'utilisation du logo compact est de mise pour 


cette application. 

Position Coin inférieur droit 
Dimension minimale 10 % de la largeur de la page 
Espace libre minimal 2x à droite 


2x au bas 





10 % DE LA LARGEUR 
DE LA PAGE 
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Position requise et espace libre minimal 
à partir du bord de la page 


61 Publicités des propriétés d'Astral 
destinées aux consommateurs : 
Applications verticales très étroites 


La règle du 10 % pour les applications de dimensions standards rendra 
souvent un logo trop petit lors de la mise en page d'applications verticales 
très étroites non conventionnelles. Comme compromis, nous proposons 
25 % de la largeur de la page comme point de départ pour déterminer la 
dimension du logo. Le positionnement du logo est le même, peu importe 
si l'on doit utiliser un timbre ou non. 


L'espace libre autour du logo est l'espace minimum recommandé et doit 
être adapté en fonction des marges de la page, des zones évolutives et 


des cadres. 


Le logo Astral ne devrait pas être plus gros que celui de la propriété annoncée. 


Position Coin inférieur droit 
Dimension minimale 25 L de la largeur de la page 
Espace libre minimal 2x à droite 

2x au bas 


2x 


l 
membre de la famille: 
l 





25 % DE LA LARGEUR 
DE LA PAGE 
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Publicités des propriétés d'Astral 
destinées aux consommateurs : Affichage 


Conformément aux pratiques uniques pour ce type de média pour lequel la simplicité 
est la clé du succès, il n’est pas obligatoire d'afficher le logo Astral sur les affiches 
ayant une distance considérable. 


Pour l'affichage à la hauteur du regard, comme les affiches dans les abribus et les 
colonnes de rue pour lesquelles le public cible a le temps et est suffisamment près de 
l'affiche pour lire et comprendre un texte informatif, le logo Astral et la signature 
d'appartenance « membre de la famille » sont affichés. 


Lors de l'affichage sur les colonnes de rue, les mégacolonnes et les abribus, il est 
impératif d'utiliser Le timbre en tout temps. 


Voir les normes pour les grandes applications à la page 76. 


Panneau publicitaire de type longue distance illustrant 
l'exemption d'affichage de la marque Astral 





Affiche en bordure de route à la hauteur du regardillustrant 
l'affichage de la marque Astral incluant le logo Astral et la 
signature d'appartenance « membre de la famille ». 


F | 
a 


LUE TE LE p" 






@ astral 
part of the Astral family 
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LA MARQUE ASTRAL DANS LES COMMUNICATIONS AVEC LES CONSOMMATEURS 


Publicités des propriétés d'Astral 
destinées aux consommateurs : 
Grandes applications 


Pour les très grandes applications, 10 % de la largeur de la page est 
utilisé comme point de départ pour déterminer la dimension du logo. 
Le positionnement du logo est le même, peu importe si l'on doit utiliser 
un timbre ou non. 


Il faut prêter attention à la signature d'appartenance qui s'affiche avec le 
logo principal de la marque. Si cette règle du 10 % réduit trop la lisibilité de 
la signature d'appartenance, alors le logo doit être agrandi. 


L'espace libre autour du logo est l'espace minimum recommandé et 
doit être adapté en fonction des marges de la page, des zones évolutives 
et des cadres. 


Le logo Astral ne devrait pas être plus gros que celui de la propriété annoncée. 


Exemples de publicités 
Affiche sur les colonnes de rue, les mégacolonnes et les abribus 


Position Coin inférieur droit 
Dimension minimale 10 % de la largeur de la page 
Espace libre minimal 2x à droite 

2x au bas 


Position requise et espace libre minimal à partir du bord de la page 


2X 


I 
membre de la famille 
1 


@ asirai- de 





10% DE LA LARGEUR 
DE LA PAGE 
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61 Publicités des propriétés d'Astral 
destinées aux consommateurs : 
Publicité en ligne des propriétés 





Il existe une version compacte du logo Astral qui peut être AISÉE SUPER BANNIÈRE DE 728 x 90 px p ERS 
dans les petits formats de communications imprimées ou à l'écran. iid 
En raison des dimensions réduites et de l'espace restreint des 

publicités en ligne, les versions compactes des logos sont privilégiées. 


Également, la signature d'appartenance n'est pas requise 
(membre de la famille). 


Le logo Astral ne devrait pas être plus gros que celui de la 
propriété annoncée. 


L'utilisation du logo compact est de mise pour cette application. 





ÎLOT DE 300 x 250 px 


50 px de largeur 


Exemples de publicités 
Super bannière de 728 x 90 px 
Îlot de 300 x 250 px 


Position Coin inférieur droit 
Dimension minimale 50 px de largeur 
Espace libre minimal 2x à droite 


2x au bas 
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Publicités télévisuelles 


Une incrustation du logo Astral sera affichée dans le coin inférieur 
droit de l'écran des chaînes de télévision dont Astral est 
propriétaire à part entière. Le logo doit apparaître à la fin de la 
publicité télévisuelle des propriétés, soit avec ou suivant le logo 
de la propriété pour un minimum de 2 à 3 secondes. 


Exceptions : Historia, Séries+, TÉLÉTOON et TELETOON, 
TÉLÉTOON Rétro et TELETOON Retro, Viewer’s Choice, 
HBO et les réseaux OnDemand. 


Il n’est pas nécessaire d'ajouter la mention « membre de la famille » 
ou de dire «membre de la famille Astral » en V.O. 


Utiliser Le logo en couleur en tout temps avec le timbre. 


Voici de bonnes approximations de la taille du logo Astral pour 
la mise en ondes. À partir de ces dimensions, veuillez vous référer 
à la page 51, section 51 pour l'application du timbre : 


SD : 40 pixels de haut x 30 pixels de large 
(dans un cadre 720 x 486) 

HD : 80 pixels de haut x 60 pixels de large 
(dans un cadre 1920 x 1080). 


RAPPEL 
IMPORTANT Consultez la section 1.3 pour prendre connaissance 
du processus d'approbation. 
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61 Communiqués de presse 
des propriétés 


L'apparence et le contenu du communiqué de presse d'une propriété sont 
déterminés par l'identité de marque de la propriété. Les communiqués de 

presse des marques des propriétés sont endossés par le logo Astral et la | OUR 
signature d'appartenance « membre de la famille ». d İT o: 


nrj.com 


COMMUNIQUÉ DE PRESSE 


Les composantes d'un communiqué de presse des propriétés sont : 


TITRE DU COMMUNIQUÉ 


e Le logo de la marque de la propriété et un arrière-plan personnalisé 


Adresse, rue Verdana Regular 80 % de noir, 7 points 
Numéros de téléphone Verdana Regular 80 % de noir, 7 points 
et de télécopieur 

Adresse URL de la propriété Verdana Regular 80 % de noir, 7 points 
Titre Verdana Regular 80 % de noir, 14 points 
Ville, date, texte du communiqué 

Copie du paragraphe passe-partout d'Astral 

Le symbole -30- 

Coordonnées de la personne-ressource 

(nom, numéro de téléphone, adresse de courriel) 

Le logo Astral avec la signature d'appartenance « membre de la famille » 


Lorsque plusieurs propriétés sont mentionnées dans le communiqué de 


VILLE, jour mois année - Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. In ut 
nisl a augue ornare mattis. Pellentesque varius nisi tellus, sed condimentum risus. Sed 
suscipit neque vitae dui vestibulum rhoncus. Maecenas sed mi sapien, nec placerat est. 
Suspendisse potenti. Suspendisse eu nunc nec urna suscipit cursus et at dui. Cras a odio 
tellus, at imperdiet odio. Nam id purus sed leo bibendum faucibus. Donec leo ante, varius 
non porttitor eu, sodales sed odio. Curabitur congue quam metus, et condimentum ante. 
Praesent elit nulla, condimentum sed accumsan eu, convallis at nisi. Phasellus ornare 
faucibus dignissim. In fringilla purus in ante adipiscing adipiscing. Curabitur porta semper 
dui vitae varius. Donec sit amet feugiat augue. Sed id dolor mauris. 


Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. In ut nisl a augue ornare mat- 
tis. Pellentesque varius nisi tellus, sed condimentum risus. Sed suscipit neque vitae dui 
vestibulum rhoncus. Maecenas sed mi sapien, nec placerat est. Suspendisse potenti. 
Suspendisse eu nunc nec urna suscipit cursus et at dui. Cras a odio tellus, at imperdiet 
odio. Nam id purus sed leo bibendum faucibus. Donec leo ante, varius non porttitor eu, 
sodales sed odio. Curabitur congue quam metus, et condimentum ante. Praesent elit 
nulla, condimentum sed accumsan eu, convallis at nisi. Phasellus ornare faucibus dignis- 
sim. In fringilla purus in ante adipiscing adipiscing. Curabitur porta semper dui vitae 
varius. Donec sit amet feugiat augue. Sed id dolor mauris. 


Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. In ut nisl a augue ornare mat- 
tis. Pellentesque varius nisi tellus, sed condimentum risus. Sed suscipit neque vitae dui 
vestibulum rhoncus. Maecenas sed mi sapien, nec placerat est. Suspendisse potenti. 
Suspendisse eu nunc nec urna suscipit cursus et at dui. Cras a odio tellus, at imperdiet 
odio. Nam id purus sed leo bibendum faucibus. Donec leo ante, varius non porttitor eu, 
sodales sed odio. Curabitur congue quam metus, et condimentum ante. Praesent elit 
nulla, condimentum sed accumsan eu, convallis at nisi. Phasellus ornare faucibus dignis- 
sim. In fringilla purus in ante adipiscing adipiscing. Curabitur porta semper dui vitae 
varius. Donec sit amet feugiat augue. Sed id dolor mauris. 


NRJ, MEMBRE DE LA FAMILLE ASTRAL 
Astral est l'une des plus grandes entreprises médias au Canada. Elle exploite au-delà d'une centaine’ de propriétés 


presse, les logos de toutes les marques citées doivent apparaître, de même sa présence au cœur des conma aik a Pays muere nen 2 it 8 aa A r 
que les paragraphe passe-partout de chacune de ces propriétés. D NR/ 


-207 


Les communiqués émis par les propriétés médias de la famille Astral 
doivent se conclure par l'un des trois paragraphes passe-partout d'Astral. 
Veuillez vous référer à la page 67 du guide pour des précisions sur 
l'utilisation de ces paragraphes. 


membre de la famille 


@ astral 





Paragraphe passe-partout général d'Astral 

Astral Media inc. (TSX : ACM.A ACM.B) est l’une des plus grandes entreprises médias au 
Canada. Elle exploite plusieurs des propriétés médias — télévision payante et spécialisée, 
radio, affichage et numérique — parmi les plus populaires au pays. Sa présence au cœur 
des collectivités d'un océan à l’autre illustre bien sa volonté d'offrir une programmation 
diversifiée, riche et vibrante qui répond aux goûts et aux besoins des consommateurs 

et des annonceurs. Pour en connaître davantage sur Astral, visitez astral.com. 
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61 Articles promotionnels 
des propriétés 


=) TEINTE 
© astral  DE10% 





Le véhicule promotionnel est le seul article promotionnel sur lequel le logo Astral doit être affiché. Aucun autre item 
promotionnel n’a à être endossé par Astral. Le logo Astral ne doit pas être affiché sur aucun autre article promotionnel. 
Si vous souhaitez afficher le logo Astral sur vos articles promotionnels, assurez-vous de respecter les règles énumérées 
dans ce guide. Soyez certains que nous serons toutefois heureux que vous nous proposiez de nouvelles idées! 


Véhicule promotionnel des propriétés d'Astral 

Le logo en couleur doit seulement apparaître sur un arrière-plan blanc. Tout autre couleur d'arrière-plan ou image de fond 
nécessite l’utilisation de la version blanche du logo. Règle générale, lorsque le logo est apposé sur un arrière-plan dont la 
teinte excède 10 % de noir, Le version entièrement blanche du logo est requise. Étant donné les dimensions réduites du logo, 
l'utilisation de la signature d'appartenance n'est pas requise. 


Pour les véhicules promotionnels, il n'existe aucune norme quant à la dimension du logo puisque la dimension peut être modifiée 
selon le type de véhicule et l'illustration promotionnelle. Cependant, le logo ne doit jamais être plus petit que 10 pouces de 
largeur. En tout temps, nous vous suggérons de faire parvenir votre maquette graphique pour approbation à Véronique Desroches, 
conseillère principale, branding et marketing corporatif, à l'adresse vdesroches@astral.com ou au 514 939-5001, poste 3031. 


Item promotionnel des propriétés d'Astral 

Le logo en couleur doit seulement apparaître sur un arrière-plan blanc. Tout autre couleur d'arrière-plan ou image de fond 
nécessite l’utilisation de la version blanche du logo. Règle générale, lorsque le logo est apposé sur un arrière-plan dont la teinte 
excède 10 % de noir, Le version entièrement blanche du logo est requise. En tout temps, nous vous suggérons de faire parvenir 
votre maquette graphique pour approbation à Véronique Desroches, conseillère principale, branding et marketing corporatif, 

à l'adresse vdesroches@astral.com ou au 514 939-5001, poste 3031. 





Identification d'Astral sur les microphones 

Les microphones munis de badges sur plusieurs côtés permettent d'afficher bien en évidence le logo Astral en association avec 
une propriété qui offre un contenu. Il faut afficher le logo Astral de telle manière qu'il occupe tout un badge du microphone et 
ainsi en maximiser la visibilité. Aucune version du logo comprenant le titre de l'unité d'affaires ou une signature d'appartenance 
ne doit être incluse. 





Exemple de microphone montrant les logos 
de la marque Astral et de la propriété 
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LA MARQUE ASTRAL DANS LES COMMUNICATIONS AVEC LES CONSOMMATEURS 


Publicités des copropriétés d'Astral 
destinées aux consommateurs : 
Affichage des logos d'Astral 

et du copropriétaire 


Le logo Astral doit être affiché avec les logos des copropriétaires et séparé 
par un filet de 0,5 pt dans une teinte de noir de 70 % et avec la signature 
d'appartenance « Copropriété ». L'espace autour des logos et entre les logos 
et le filet est déterminé par le «x» (voir la section 2.6 pour de plus amples 
renseignements). 


L'exemple montré sur cette page a pour objectif de vous aider lors de la 
création d'une telle application. Il faut prêter attention aux dimensions des 
logos d'Astral et de tout copropriétaire. Il faut tenir compte non seulement 
de l'importance des symboles, mais également de leurs forces, de leurs 
couleurs et de leurs types afin de créer un affichage équilibré sur le plan 
visuel et avec lequel il est facile de travailler. 


Le positionnement et la dimension sont les mêmes que pour le logo Astral 
sur les publicités des propriétés (voir la section 61). La dimension 
minimale du logo Astral de 17 mm de largeur doit être respectée. 


Affichage du copropriétaire 


Lx C 


Er 


MEDIA 


@ astral, , SHAW ) » 





Logo Astral Logo du copropriétaire 


Filet de 0,5pt 


BORD DE LA PAGE 
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Publicités des copropriétés 
d'Astral destinées aux 
consommateurs : 
Principes de la marque 


Dans les publicités des copropriétés, les logos des deux 
propriétaires sont affichés avec la signature d'appartenance : 
« Copropriété ». 


Les logos d'Astral et des copropriétés sont affichés côte à côte, 
séparés par un filet. Le logo d'Astral doit être affiché en premier. 


Outre la spécificité des logos des copropriétés, les principes des 
publicités des copropriétés d'Astral destinées aux consommateurs 
sont les mêmes que pour les propriétés (consultez les normes de 
conception respectives à la section 61 pour les publicités imprimées 
et en ligne, l'affichage et les communiqués de presse). 


À des fins d'illustration, un exemple de publicité imprimée est 
présenté ici. 


1. Logos de la marque Astral et du copropriétaire 


2. Logo de la copropriété 


armyw1ives 


QUI PREND MARI PREND PAYS 


Quand on est conjoint d'un militaire, on doit obéir à un code très strict. 
Mais une fois la porte du logis refermée, ce n’est pas toujours ceux 
qu'on pense qui commandent. 


Copropriété 


@ astral SHAW ) 
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Position requise et espace libre minimal à partir du bord de la page 


6.2 Publicités des copropriétés 
d'Astral destinées aux 
consommateurs : Applications 
de dimensions standards 


Pour la majorité des applications de dimensions standards, 35 % de la largeur 
de la page est utilisé comme point de départ pour déterminer la dimension 
des logos. Le positionnement des logos est le même, peu importe si l'on doit 
utiliser un timbre ou non. 


L'espace libre autour du logo est l'espace minimum recommandé et doit 
être adapté en fonction des marges de la page, des zones évolutives et 
des cadres. 


Exemples de publicités 
Une page dans un magazine 


Affiches 
Position Coin inférieur droit 
Dimension minimale Le Logo Astral et la copropriété correspondent 
à 35 % de la largeur de la page Copropriété 
Espace libre minimal 2x à droite 


2x au bas 





35 % DE LA LARGEUR 
DE LA PAGE 
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Publicités des copropriétés d'Astral 
destinées aux consommateurs : 
Applications de dimensions réduites 


Pour la majorité des applications de dimensions réduites, 35 % de la largeur de 
la page est utilisé comme point de départ pour déterminer la dimension des 
logos. Le positionnement des logos est le même, peu importe si l'on doit 
utiliser un timbre ou non. 


Pour les applications de dimensions réduites, assurez-vous que la 
dimension du logo n'est pas inférieure à la dimension minimale 
indiquée à la section 2.6 (17 mm). Si la règle du 35 % de la largeur 
de la page réduit trop la dimension du logo, veuillez apporter les 
modifications nécessaires. 


Il faut prêter attention à la signature d'appartenance qui s'affiche avec 
le logo Astral. Si cette règle du 35 % réduit trop la lisibilité de la signature 
d'appartenance, alors le logo doit être agrandi. 


L'espace libre autour du logo est l'espace minimum recommandé et doit être 
adapté en fonction des marges de la page, des zones évolutives et des cadres. 


Exemples de publicités 
Annonces verticales quart de page 
Petites annonces dans les journaux 


Dimension minimale Le Logo Astral et la copropriété correspondent 
à 35 % de la largeur de la page 

Espace libre minimal 2x à droite 
2x au bas 


Position requise et espace libre minimal 


à partir du bord de la page 





35 % DE LA LARGEUR 
DE LA PAGE 
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6.2 Publicités des copropriétés d'Astral 
destinées aux consommateurs : 
Applications horizontales étroites 


Pour la majorité des applications horizontales étroites, 35 % de la largeur 
de la page est utilisé comme point de départ pour déterminer la dimension 
des logos. Le positionnement des logos est le même, peu importe si l'on 
doit utiliser un timbre ou non. 


L'espace libre autour du logo est l'espace minimum recommandé 
et doit être adapté en fonction des marges de la page, des zones 
évolutives et des cadres. 

Position requise et espace libre minimal à partir du bord de la page 
L'utilisation du logo compact est de mise pour 
cette application. 


Exemples de publicités 
Tiers de page 





Bannières Copropriété 
Position Coin inférieur droit @ 

g’ 
Dimension minimale Le Logo Astral et La copropriété 


correspondent à 35 % de la 
largeur de la page 

Espace libre minimal 2x à droite 
2x au bas 





35 % DE LA LARGEUR 
DE LA PAGE 
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LA MARQUE ASTRAL DANS LES COMMUNICATIONS AVEC LES CONSOMMATEURS 


Publicités des copropriétés d'Astral 
destinées aux consommateurs : 
Applications verticales très étroites 


Pour la majorité des applications verticales très étroites, 35 % de la largeur 
de la page est utilisé comme point de départ pour déterminer la dimension 
des logos. Le positionnement des logos est le même, peu importe si l'on 
doit utiliser un timbre ou non. 


L'espace libre autour du logo est l'espace minimum recommandé et doit être 
adapté en fonction des marges de la page, des zones évolutives et 
des cadres. 


Position Coin inférieur droit 

Dimension minimale Le Logo Astral et la copropriété correspondent 
à 35 % de la largeur de la page 

Espace libre minimal 2x à droite 
2x au bas 


Position requise et espace libre minimal 


à partir du bord de la page 





35 % DE LA LARGEUR 
DE LA PAGE 
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Publicités des copropriétés d'Astral 
destinées aux consommateurs : 
Publicité en ligne des copropriétés 
IL existe une version compacte du logo Astral qui peut être utilisée 
dans les petits formats de communications imprimées ou à l'écran. 


En raison des dimensions réduites et de l'espace restreint des 
publicités en ligne, les versions compactes des logos sont privilégiées. 


SUPER BANNIÈRE DE 728 x 90 px 


Également, la mention « copropriété » n'est pas requise dans 
Les applications web. 


L'utilisation du logo compact est de mise pour cette application. 


Exemples de publicités 
Super bannière de 728 x 90 px 
Îlot de 300 x 250 px 


Position Coin inférieur droit 
Dimension minimale Le Logo Astral et la copropriété 
correspondent à 110 pixels 
Espace libre minimal 2x à droite 
2x au bas 


ÎLOT DE 300 x 250 px 


2 


@ astral | saw) 





L~~ | 
110 px de largeur 


@ astral | saw) 





110 px de largeur 
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Communiqués de presse 
des copropriétés 


l'apparence et le contenu d’un communiqué de presse d’une copropriété 
sont déterminés par l'identité de marque de la propriété. Les communiqués 
de presse des marques des copropriétés portent le logo d’Astral et du 
copropriétaire et la signature d'appartenance « Copropriété ». 


Les composantes d'un communiqué de presse d'une copropriété sont : 


e Le logo de la marque de la propriété et un arrière-plan personnalisé 
e Adresse, rue Verdana Regular 80 % de noir, 7 points 
e Numéros de téléphone Verdana Regular 80 % de noir, 7 points 
et de télécopieur 
e Adresse URL de la prpriété Verdana Regular 80 % de noir, 7 points 
e Titre Verdana Regular 80 % de noir, 14 points 
e Ville, date, texte du communiqué 
e Copie du paragraphe passe-partout, incluant la référence 
à la copropriété d’Astral (c.-à-d. le nom de la propriété + 
«membre de la famille Astral ») et à la compagnie partenaire 
Le symbole -30- 
e Coordonnées de la personne-ressource (nom, numéro de téléphone, 
adresse de courriel) 
e Logos d’Astral et du copropriétaire avec la signature d'appartenance 
«Une présentation de ». 


Besoin d'un conseil ou d'une précision ? 


Contactez Hugues Mousseau, chef de service, 
communications internes et corporatives, à l'adresse 
hmousseau@astral.com ou au 514 939-5001, poste 3240. 





123, rue Sansnom 
Ville (QC) A1B 2C3 
Tél. : 012 345-6789 
Téléc. : 012 345-6789 
historiatv.com 


COMMUNIQUÉ DE PRESSE 


TITRE DU COMMUNIQUÉ 


VILLE, jour mois année - Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. In ut 
nisl a augue ornare mattis. Pellentesque varius nisi tellus, sed condimentum risus. Sed 
suscipit neque vitae dui vestibulum rhoncus. Maecenas sed mi sapien, nec placerat est. 
Suspendisse potenti. Suspendisse eu nunc nec urna suscipit cursus et at dui. Cras a odio 
tellus, at imperdiet odio. Nam id purus sed leo bibendum faucibus. Donec leo ante, varius 
non porttitor eu, sodales sed odio. Curabitur congue quam metus, et condimentum ante. 
Praesent elit nulla, condimentum sed accumsan eu, convallis at nisi. Phasellus ornare 
faucibus dignissim. In fringilla purus in ante adipiscing adipiscing. Curabitur porta semper 
dui vitae varius. Donec sit amet feugiat augue. Sed id dolor mauris. 


Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. In ut nisl a augue ornare mat- 
tis. Pellentesque varius nisi tellus, sed condimentum risus. Sed suscipit neque vitae dui 
vestibulum rhoncus. Maecenas sed mi sapien, nec placerat est. Suspendisse potenti. 
Suspendisse eu nunc nec urna suscipit cursus et at dui. Cras a odio tellus, at imperdiet 
odio. Nam id purus sed leo bibendum faucibus. Donec leo ante, varius non porttitor eu, 
sodales sed odio. Curabitur congue quam metus, et condimentum ante. Praesent elit 
nulla, condimentum sed accumsan eu, convallis at nisi. Phasellus ornare faucibus dignis- 
sim. In fringilla purus in ante adipiscing adipiscing. Curabitur porta semper dui vitae 
varius. Donec sit amet feugiat augue. Sed id dolor mauris. 


Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. In ut nisl a augue ornare mat- 
tis. Pellentesque varius nisi tellus, sed condimentum risus. Sed suscipit neque vitae dui 
vestibulum rhoncus. Maecenas sed mi sapien, nec placerat est. Suspendisse potenti. 
Suspendisse eu nunc nec urna suscipit cursus et at dui. Cras a odio tellus, at imperdiet 
odio. Nam id purus sed leo. 


HISTORIA EST MEMBRE DE LA FAMILLE ASTRAL 

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. In ut nisl a augue ornare mattis. Pellentesque varius nisilus, 
sed condimentum risus. Sed suscipit neque vitae dui vestibulum rhoncus. Maecenas sed mi sapien, nec placerat est. 
Suspendisse potenti. Suspendisse eu nunc nec urna suscipit cursus et at dui. Cras a odio tellus, at imperdiet odio. 
Nam id purus sed leo bibendum faucibus. 


Copropriété 


@ astral SHAW) 
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LA MARQUE ASTRAL DANS LES COMMUNICATIONS AVEC LES CONSOMMATEURS 


Publicités corporatives d'Astral 
destinées aux consommateurs 


Les publicités corporatives d'Astral doivent se conformer aux mêmes règles 
que les communications interentreprises. Voici un exemple de l'application 
des normes pour une publicité culturelle. 


1. Logo de la marque Astral 
Le logo de la marque Astral doit être affiché dans le coin inférieur droit de 
la page. Consultez les pages suivantes pour de plus amples détails sur le 
positionnement et les dimensions. 


2. Signature liée aux commandites 
La signature liée aux commandites doit être présente dans la publicité, 
dans la police de caractère corporative (Bliss 2). La taille de ce texte ne doit 
pas être inférieure à 14 pts. La taille du texte peut être augmentée lorsque 
le format de la publicité ou son arrière-plan le permet. 


3. Adresse URL 
Si utilisée, l'adresse URL doit être placée dans le coin opposé au logo (coin 
inférieur gauche) et être toujours alignée avec le bas du symbole «a ». Il faut 
utiliser la police de caractère Bliss 2 pour l'adresse URL et s'assurer qu'elle soit 
bien lisible. La police de caractère de l'adresse URL doit être équivalente au 
quart de la hauteur du symbole « a » selon l'application. La même règle 
s'applique avec le logo compacte. 


Tout dépendant du concept, l'adresse URL peut aussi faire partie du texte. 





Sans financement, il y aurait moins d'artisans, 


moins de gagnants et vraisemblablement 


peu à célébrer. 


Astral, un des plus importants investisseurs privés de la télévision canadienne, 


est heureux de saluer la créativité des artisans d'ici. 


2 


1 
3 Fier partenaire des Gémeaux O astral 
astral.com 
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Annexe : Tableau comparatif des logos à 
utiliser selon les différentes applications 





ANNEXE : TABLEAU COMPARATIF DES LOGOS À UTILISER SELON LES DIFFÉRENTES APPLICATIONS 





Il est recommandé d'utilisé les différents logos Astral selon le tableau suivant : 


logo standard logo compact 


@ astral @ astral 





Communications interentreprises des unités d'affaire 


Applications de dimensions standards 


Applications de dimensions réduites 


Applications horizontales étroites X 

Applications verticales très étroites X 

Publicité en ligne a X 
Publicités corporatives interentreprises ES 

Applications de dimensions standards 

Applications de dimensions réduites 

Applications horizontales étroites | X 

Applications verticales très étroites 

Publicité en ligne compact nn X 
Publicités des propriétés d'Astral destinées aux consommateurs D 

Applications de dimensions standards 

Applications de dimensions réduites 

Applications horizontales étroites D X 

Applications verticales très étroites 

Grandes applications 

Publicité en ligne des propriétés | X 
Publicités des copropriétés d'Astral destinées aux consommateurs D 

Applications de dimensions standards 

Applications de dimensions réduites 

Applications horizontales étroites nn X 

Applications verticales très étroites 

Publicité en ligne de copropriétés X 


Partenariat et commandites a 





a: astral 


Ouf! Vous y êtes arrivé. Nous en profitons pour vous rappeler que la 
force de la marque Astral est la responsabilité de tous et chacun. Nous 
VOUS encourageons à vous amuser et à démontrer votre créativité à 
travers vos pièces de communications. Pour ce faire, veuillez toujours 
nous contacter pour vous assurer de votre démarche. Pour toutes 
questions, communiquez avec Véronique Desroches, conseillère 
principale, gestion de la marque et marketing corporatif à l'adresse 
vdesroches@astral.com ou au 514 939-5001, poste 3031. 


PPEL 
IMPORTANT N'oubliez pas de nous faire approuver vos pièces de communications et pièces promotionnelles. 
Veuillez vous référer à la section 1.3 pour le processus d'approbation. 





